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INTRODUCCION

El estado de Oaxaca cuenta con una vasta
rigueza en recursos bioculturales, el atractivo
de estos recursos ha sobrepasado fronteras
atrayendo turismo nacional como
internacional. En la actualidad existen
poblaciones con lugares  sumamente
atractivas para el mercado turistico pero estos
no han sido explorados, ni involucrados en los

Megaproyectos.

Por tal motivo, como parte de los objetivos del
programa del Corredor Interoceanico para el
Istmo de Tehuantepec (CIIT) se establece que
se deben elaborar estudios que permitan
identificar la vocaciébn productiva de
actividades susceptibles a desarrollarse en la
region, y que por ende impulsen el desarrollo
regional y local, basado en los principios de
sustentabilidad, sostenibilidad y en un
desarrollo incluyente que permita cerrar las
brechas de desigualdad social y a su vez eleve
el bienestar social de la poblacion del Istmo de

Tehuantepec.

Derivado de este objetivo, en el marco del
Proyecto de Intervencion del Tecnoldgico
Nacional de México para el desarrollo del
Corredor Interoceanico del Istmo de

Tehuantepec (CIIT), el Instituto Tecnoldgico

de Oaxaca presenta el analisis del proyecto de
turismo comunitario de San Pedro Huamelula
para identificar su vocacién turistica y con
base a los resultados obtenidos ver la
viabilidad para conformar rutas turisticas para

detonar el desarrollo sustentable de la region.

En este sentido, San Pedro Huamelula, es una
region sumamente diversa, segun los datos
estadisticos, sociales y econdmicos, el
municipio, es un sitio apropiado para el
desarrollo turistico. Con la implementacién y el
desarrollo de planes estratégicos de desarrollo
turistico, Huamelula podria resultar
fuertemente beneficiado. Anadido a esto, el
Gobierno de México, ha echado a andar un
proyecto nacional, para la comunicacion
nacional e internacional por medio de la
construccion del  Corredor Interoceanico
Coatzacoalcos-Salina Cruz, el cual impulsara
la economia de la region sureste del pais con
la comunicacion de dos de los puertos mas
importante de México y la conexion entre dos
estados para el traslado de productos

nacionales e internacionales.
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1.1 Antecedentes del proyecto de turismo
comunitario

El 14 de junio de 2019 se cre6 el programa
Corredor Interoceanico del Istmo de
Tehuantepec (CIIT) teniendo como propdésito
integrar la prestacion de servicios de
administraciébn portuaria que realizan las
entidades competentes en los Puertos de
Coatzacoalcos, Veracruz y de Salina Cruz,
Oaxaca y su interconexion mediante
transporte ferroviario. Este programa de
desarrollo para el CIIT tendra una cobertura
regional conformada por 79 municipios: 46
municipios de Oaxaca y 33 municipios de
Veracruz, asi mismo este programa sera un
detonador para elaborar estudios que
permitan identificar la vocacion productiva de
actividades a desarrollarse en la regién con
una vision integral, sustentable, sostenible e
incluyente que fomente el crecimiento
econdémico, productivo y cultural.

Como parte del Primer objetivo prioritario para
el Programa del Istmo de Tehuantepec 2020-
2024, se

infraestructura social y productiva en la region

establece  "Fortalecer la
del Istmo de Tehuantepec", lo que implica que
las distintas obras de infraestructura
asociadas, directa o indirectamente, eviten
afectaciones adicionales, cumpliendo con la
normatividad ambiental, ademas de Ila
necesaria promocioén de proyectos productivos
sustentables para las zonas periurbanas y
rurales que se pueden ver implicadas y

afectadas. Asi mismo en el marco del principio

rector del Plan Nacional de Desarrollo 2019-
2024 denominado "No dejar a nadie atras, no
dejar a nadie fuera”, menciona que se
requieren inversiones en infraestructura
orientadas a subsanar la desigualdad de la
region del Istmo respecto a otras regiones del
pais, asi como crear proyectos que permitan
cerrar brechas de desigualdad regional e
impulsar un desarrollo equilibrado, sostenido,
sustentable e incluyente en esta regién del

pais.

En este sentido el turismo comunitario es una
alternativa complementaria a los modelos
clasicos de desarrollo, debido a que a través
de este se impulsan actividades econémicas
compatibles con la conservacién ambiental,
gue se organizan por los miembros de las
comunidades. Desde el turismo comunitario,
se pueden desarrollar productos turisticos que
emergen desde la propia voz de los pueblos
originarios, una comunidad bien organizada
consciente de su vocacién turistica puede
impulsar el desarrollo local de su comunidad
en el ambito social, econémico, cultural y

ambiental.

El Istmo de Tehuantepec, se ubica entre el
golfo de México y el océano Pacifico, se
caracteriza por su extrema multiculturalidad,
puesto que en ella se encuentran, relacionan,
confrontan y contrastan individuos
pertenecientes a diversos grupos étnicos, lo
gue da como resultado un amplio abanico de

formas de interaccion social desde lo rural, lo



local y comunitario. Las etnias que
predominan en el Istmo de Tehuantepec son
zapoteco, mixteco, mixes, chontales, huaves y
zoques en las que prevalece la identidad
cultural de la regién ya que conservan una
cosmovision que se ve reflejada en sus
tradiciones, costumbres, lenguajes, creencias,
formas de vestir, etc. Por lo tanto, es viable
desarrollar un proyecto de turismo comunitario
bien estructurado que tome como base las

aportaciones realizadas por la comunidad.

1.2 Alineacion del proyecto con planes y
programas

El presente documento es congruente
primeramente con el Programa para el
Desarrollo del Istmo de Tehuantepec,
propuesta de Turismo Comunitario y

Sostenible.

Este documento contribuye con el objetivo
general del programa: Consolidar al Istmo de
Tehuantepec como un destino de turismo
comunitario, generador de bienestar social en
beneficio de la poblacion local, bajo un modelo
sostenible, competitivo, inclusivo,
regenerador, con productos turisticos que
aprovechen los recursos naturales, biolégicos

y culturales.

En especifico en el Objetivo estratégico 1)
Integrar el producto turistico de la regién con
el propésito de contar con una oferta

innovadora, sostenible, diferenciadora y que

realce los atractivos y vocaciones turisticas de
las comunidades del Istmo, mediante la
participacion de los sectores social, publico y

privado.

Al facilitar la Identificacién y clasificacion de
los atractivos y vocaciones turisticas de la
region; asi como de las condiciones sociales,
ambientales, y econdmicas en las que se

encuentra el municipio.

Cabe sefialar que el Istmo de Tehuantepec es
una region que fue dejada al margen de las
prioridades del desarrollo nacional, lo cual ha
generado que esta region tenga una de las
economias regionales mas débiles vy
rezagadas y una poblacién con los indicadores
de bienestar muy por debajo del promedio

nacional.

El presente documento, ademas de
considerar los objetivos anteriores, toma en
cuenta las politicas transversales descritas
en el Plan estatal de desarrollo 2016-2022. La
transversalidad permite  incluir  temas,
visiones, enfoques publicos y problemas
objetivos dentro de los ejes principales que
agrupan los esfuerzos y sefialan los grandes
objetivos del Gobierno del Estado, marcando
la amplia interaccion que se espera tengan
estas politicas transversales con el conjunto

de las politicas publicas.

El Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022,
sefiala que es necesaria una vision territorial

del desarrollo econémico y social del estado,



como base de las acciones de gobierno, la
cual debe fundamentarse en los activos,
potencialidades, necesidades, rezago y
actores especificos de los diferentes
territorios, por medio de herramientas de
apoyo a la planeacién, por ejemplo, la
regionalizacién, para de esta manera resolver
sus problematicas comunes y lograr una mejor
integracién del espacio, fundamentalmente en
los campos social y econbmico. A
continuacion se muestra la alineacion con

cada uno de los planes y programas:

Plan nacional de desarrollo 2019 — 2024

“Se espera que los programas sociales
sectoriales tengan una incidencia concreta en
la mejoria de las condiciones de vida en las
principales zonas expulsoras de mano de obra
y que los proyectos regionales de desarrollo
actuen como “cortinas” para captar el flujo
migratorio en su transito hacia el norte: el Tren
Maya, el Corredor Transitico y la Zona Libre de
la Frontera Norte generaran empleos vy
condiciones de vida digna para atraer y anclar

a quienes huyen de la pobreza”. (p. 31)

Alineacion del proyecto con el programa
sectorial de turismo 2020 - 2024

6.- Objetivos prioritarios

6.1.- Relevancia del Objetivo prioritario

1: Garantizar un enfoque social y de respeto
de los derechos humanos en la actividad
turistica del pais.

6.4.- Relevancia del Objetivo prioritario

4: Fomentar el turismo sostenible en el
Territorio nacional.

Asi mismo como parte del programa México
Renace Sostenible, tiene como objetivo la
creacion de una nueva generacion de circuitos
turisticos de bienestar social, la armonia con
la naturaleza y el desarrollo integral de las
localidades, para la conformacién de destinos
sostenibles.

Finalmente cabe sefialar la congruencia del

documento con el marco internacional.

La Agenda 2030 representa un marco de
referencia muy importante para los niveles de
gobierno. Internacional, Nacional, Estatal y
Municipal, un reto que requiere de la
integracion de los diversos sectores de la
sociedad, para marcar una diferencia en la
vida de millones de nifias y nifios, hombres y
mujeres alrededor del mundo con Ila
conviccién de que Juntos podemos lograr una
avance hacia el Desarrollo Sostenible sin dejar

a nadie atras.

Se han retomado los 5 ejes rectores y
Estrategias  Transversales que  estan
alineados a la Agenda 2030 para el Desarrollo
Sostenible, la cual fue aprobada, durante la
Cumbre de Desarrollo Sostenible de las
Naciones Unidas, celebrada del 25 al 27 de
septiembre de 2015 en la ciudad de Nueva
York, E.E.U.U., bajo el

denominado “Transformar Nuestro Mundo: la

instrumento

Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible”, y

fue adoptado por los 193 Estados Miembros



de las Naciones Unidas, Un plan de accion
compuesto por 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible y 169 metas, cuyo proposito es
poner fin a la pobreza, luchar contra la
desigualdad y hacer frente al cambio climéatico
para el 2030.
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2.1 Delimitacion y estructura territorial

Ubicacién geografica y contexto regional

El estado de Oaxaca se localiza al sur del pais
en el extremo suroeste del istmo de
Tehuantepec, su extremo oriente colinda con
el estado de Chiapas, hacia el occidente con
el estado de Guerrero, su limite noroccidental
con el estado de Puebla y al norte con el
estado de Veracruz. Hacia el sur el estado
tiene una franja de 568 kildbmetros de litoral en
el Océano Pacifico que en un contexto
nacional, lo posiciona como el séptimo estado
con mayor litoral en el pais de una lista de 17
entidades. (INEGI, 2018). Y con el propdésito
de seguir cerrando mas el marco de referencia

geogréfico del area de estudio.

Regiones naturales E':, Distritos # Municipios

01 Istmao 02 41
02 Carfada 02 45
03 Mixteca o7 155
B 04 Costa 03 50
W 05 Papaloapam 02 20
B 06 Sierra Norte 03 68
B 07 Sierra Sur 04 70
B 08 Valles Centrales o7 121

Figura 1.Division regional del estado de Oaxaca.

Fuente: INEGI 2010

Resulta conveniente sefialar que en virtud de
sus caracteristicas fisicas, geogréficas y
culturales, el territorio que ocupa la entidad se
divide en ocho regiones naturales, que se
detallan en la siguiente figura 1. (INEGI, 2010)

Coordenadas y altitud

Como parte de la delimitacion y estructura
territorial del Municipio de San Pedro
Huamelula, con base al Prontuario Estadistico
de Informacién Geografia Municipal de los
Estados Unidos Mexicanos, se localiza en la
region del Istmo de Tehuantepec entre los
paralelos 15°48’ y 16°10’ de latitud norte; los
meridianos 95°30’ y 96°01’ de longitud oeste;
altitud entre Oy 1100m.

Colindancias

San Pedro Huamelula colinda al norte con los
municipios Santa Maria Ecatepec, Asuncion
Tlacolulita, San Miguel Tenango y Santo
Domingo Tehuantepec; al este con los
municipios de Santo Domingo Tehuantepec y
Santiago Astata; al sur con el Golfo de
Tehuantepec; al oeste con los municipios de
San Miguel del Puerto y San Carlos Yautepec.
La superficie territorial es de 805.48
Kilometros cuadrados (Plan Municipal de
Desarrollo 2019-2021) y con base al Instituto
Nacional de Estadistica, Geografia e
Informética (INEGI) la poblacion se identifica
con clave geo estadistica numero 307
ocupando el 0.86% de la superficie del Estado

de Oaxaca, véase figura 2.
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Localidades

De acuerdo al Prontuario Estadistico de
Informacion Geografia Municipal de los
Estados Unidos Mexicanos y Censo de
poblacion INEGI 2020, San Pedro Huamelula
cuenta con 23 localidades de las cuales seis
son agencias municipales y 11 agencias de

policia, véase tabla 1.

Tabla 1. Localidades pertenecientes a San

Pedro Huamelula

No

Localidad 'omPbre Poblacion
1 | Ramelin 2310
2 El Bejuco 19
3 Los Cocos 13
4 El Coyul 2497
5 El Gavilan 92
6 El Limén 85
7 Morro Ayuta 339
8 Rio Seco 571
9 i;ns Francisco de 85
10 San Isidro Chacalapa 316
11 Santa Maria 1346
12 Tapanala 1358
13 Paja Blanca 119
14 El Popoyote 2
15 Guayacan 215
16 Rio Papaya 23
17 Trapichillo 28
18 Las Jicaras 3
19 El Porvenir 73
20 Playa Grande 206
21 Paraiso 1
S b .
23 E?Szcho Maximino 6

Fuente: INEGI, 2020

2.2 Condiciones ambientales

Fisiografia

San Pedro Huamelula, presenta la siguiente
fisiografia, pertenece a la provincia sierra
madre del sur (100%), sub provincia costas del
sur (97.37%) y sierras orientales (2.63%); asi
mismo cuenta con un sistema de topoformas
gue comprende la sierra baja compleja
(52.57%), lomerio con llanuras (37.39%),
llanura costera con lomerio (7.41%) y sierra
alta compleja (2.63%), véase figura 3

Clima

El clima que predomina en San Pedro
Huamelula es calido subhimedo con lluvias
en verano (98.11%) y semicalido subhimedo
con lluvias en verano (1.89%) la temperatura
oscila entre 18 -28°C y cuenta con un rango
de precipitaciones de 700-1000 mm, véase

figura 4
Hidrografia

Con referencia a la Hidrografia, Plan de
Desarrollo Municipal 2019-2021, San Pedro
Huamelula pertenece a la region hidroldgica
No 21 (Costa de Oaxaca, Puerto Angel),
cuyos escurrimientos pertenecen ala cuenca
del Rio Astata, Rio Ayuta, entre otros. Las
corrientes de agua son de agua perenne
como la de los rios Ayuta, Chacalapa,
Gavilan, Grande, Huamelula y Zimatan. Entre
los cuerpos de agua se encuentran la laguna

Mazcalco y el Rosario.
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Geologia

La geologia de San Pedro Huamelula se

describe de la siguiente manera:

Periodo; no aplicable (60.76%), Cretacico
(28.00%), Cuaternario (10.57%) y Jurasico
(0.67%) ignea intrusiva: Granito (22.71%).

Roca; Sedimentaria: Caliza  (5.29%)
Metamoérfica: Meta sedimentaria (30.87%),
complejo metamorfico (23.00%) y gneis
(7.56%) Suelo: Aluvial (9.55%), lacustre

(0.51%) y litoral (0.51%)
Uso de suelo y vegetacion

De acuerdo al Plan Municipal 2019-2021, San
Pedro Huamelula presenta los siguientes tipos
de Suelo y vegetacion, que se describen a

continuacion.

La distribucion de suelos es la siguiente: el
Cambisol (33.02%), Phaeozem (21.52%),
Regosol (17.51%), Leptosol (13.56%), Fluvisol
(5.75%), Luvisol (5.37%), Gleysol (1.44%) y
Arenosol (1.02%). De los cuales en el 84.82%
la vegetacion que predomina es selva, 2.45
por bosque, .53% &areas sin vegetacion, 0.24
por dunas, y 0.11 por palmar inducido, véase

figura 5.
Uso potencial de la tierra

Cabe mencionar que, solo el 11.04% del suelo
es apto para la agricultura y el 0.21 lo esta
ocupando la zona urbana la cual esta

creciendo sobre suelo de tipo roca

metamorfica, asi como en &reas que

originalmente tenian suelos cambisol.
Floray Fauna

Debido a su ubicacién geogréfica, asi como a
la variedad de climas, San Pedro Huamelula
cuenta con una gran riqueza de flora y fauna;
siendo las aves el grupo con mayor niumero de
especies presentes en la zona y con mayor
preferencia al habitat de la selva seca, seguido
de los humedales y espacios abiertos. Dentro
de las especies relevantes destaca el loro
cabeza amarilla que se encuentra en peligro
de extinciébn. ElI halcon nitido sujeto a
proteccion especial; existe también presencia
de aves endémicas como el pajaro carpintero
pechileonado y la chachalaca pacifica.
Asimismo, los reptiles del &rea estan
representados, aunque en menor nimero, por
especies de gran importancia ecoldgica,
muchas de ellas bajo un estatus de proteccion
como la iguana negra o garrobo clasificada
como endémica y amenazada; la iguana verde
sujeta a proteccion especial; la lagartija que
estd amenazada; la coralillo clasificada como
rara; la chatilla que estd amenazada y es
endémica a nivel del Estado; la tortuga laud en
peligro de extincion y la tortuga golfina en
peligro de extincién. Mientras del grupo de los
anfibios, destacan el sapo marmoleado
clasificado como endémico, la rana arboricola
bajo el estatus de endémica y amenazada, y

la rara rana trilobata.
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2.3 Caracteristicas histéricas

Las costumbres y tradiciones de un pueblo
son herencia de sus antepasados, que
resultan en el presente inquebrantables,
porgue llegan a ser leyes o hormas no escritas
que marcan la forma de vivir, vestir y convivir

entre sus habitantes.
Denominacion y toponimia

La denominacién San Pedro Huamelula,
proviene del nombre original que es
Huamimilolli que significa: "Junto al monticulo
de bledos". Se compone de huaxtli: "bledos",

tlamimilolli: "monticulo” y tlan: "junto o entre".

Resefia historica

La poblacion de San Pedro Huamelula fue
fundada en el afio de 1499, pertenece a la
region chontal ubicada en la franja costera de
Oaxaca donde se ubican los municipios de
Santiago Astata y San Pedro Huamelula. La
palabra chontal proviene del nahualt chontalli
que significa “extranjero o extrafia”. En la
literatura antropoldgica se ha usado la
denominacion "tequistlatecos", para
diferenciarlos de los chontales de Tabasco.
Ellos se llaman a si mismos Slijuala xanuc'.
Aunque no se tiene certeza, su
autodenominacion en espafiol, al parecer,
significa "habitante de las montafas" (Leyton,

1972; Oseguera, 2004).

Dentro del grupo Chontal, estan comprendidos
dos subgrupos atendiendo a las
caracteristicas geogréficas y dialectales: 1) los
chontales de la costa y 2) los chontales de las
montafias; mismos que se han hecho llamar
Chontales de la costa y chontales de la sierra

(Leyton, 1972).

Huamelula en idioma mexicano Huey-mil-o-
yan, significa, lugar de antiguas sementeras,
por las etimologias Huantli, bledo; milli,
campo, sementera o de Otli, camino. También
puede ser Cuauhtli, aguila; Cuahuitl, arbol;
milli, campo, sementera; o de Otli, camino;
Tlan, lugar de (Leyton, 1972).

Leyton (1972) menciona que para 1748 San
Pedro Huamelula, era cabecera de doctrina
donde residia el Alcalde Mayor que gobernaba
el partido asi como un curato clérigo, formado
por 230 familias de indios administrados - en
el idioma chontal, que como principal comercio
ejercian la pesca en la playas del mar del Sur
hasta llegar a la gran laguna llamada
“Colorada”. La jurisdiccion de Huamelula
comprendia parte del mar del Sur hasta
colindar con las playas de la Jurisdiccion de
Tehuantepec y términos del Marquesado del
Valle.

La serpiente y el lagarto son figuras miticas
relacionadas con la abundancia del agua. En
Huamelula, por ejemplo, los reptiles estan
asociados con la presencia benefactora de las

lluvias. Por ejemplo, se cree que los aguajes
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tienen agua por el hecho de que en su interior
habita un lagarto (Oseguera, 2004).

Como parte de las tradiciones de San Pedro
Huamelula se lleva a cabo un ritual en la Fiesta
de San Pedro que consiste en un enlace
matrimonial entre una lagarta (animal vivo) y la
autoridad municipal de la poblacion, el objetivo
de la unién simboliza la plena integracion del
animal al universo social y legal que conforma

cada chontal de Huamelula (Oseguera, 2004)

véase Imagen 1

Imagen 1. Ritual de la Fiesta de San Pedro

Fuente: Propia

2.4  Caracteristicas demograficas vy

socioculturales

La descripcibn de las  principales
caracteristicas poblacionales es de suma
importancia tanto para la definicion de
necesidades como para las estrategias de

intervencion.
Composicién por edad y sexo

La poblacién total de San Pedro Huamelula en
2020 fue 9,735 habitantes, esta cantidad
representa el 0.2% de la poblacion estatal.

Con base a la relacién hombre —mujeres es la
siguiente: existen 97 hombres por cada 100
mujeres. Asi mismo la edad media de la
poblacion tiene 31 afios 0 menos. La relacion
de dependencia indica que existen 62
personas en edad de dependencia por cada
100 personas en edad productiva, véase
Tabla 2.

a5 cOMPOSICION POR EDAD Y SEXO

Poblacién total

q ns representa el 0.2 % de la poblacion estatal

Relacion hombres-mujeres 913
Existen 97 hombres por cada 100 mujeres

Edod mediana 3
Lo mitad de lo poblacién tiene 31 afios o menos
Razén de dependencia 62.1
Existen &2 personos en edad de dependencia

por cada 100 en edad productiva

Tabla 2. Poblacién Total. Fuente: INEGI, 2020.
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Piramide poblacional

La poblacién de San Pedro Huamelula para el
afio 2020 estd compuesta por el 50.7%
mujeres y 49.3% hombres, con respecto a la

poblacion total, ver gréafica 1.

Con relacibn al andlisis de crecimiento
poblacional en la gréfica 2 se muestra que el
nimero de habitantes de San Pedro
Huamelula ha ido ascenso incrementando en
2,448 habitantes entre el afio 2000 al 2020

z 9 4

: 49.3 % 507 %

rrrrrrrrrrrr

Grafica 1. Pirdmide Poblacional 2020. Fuente:

INEGI, 2020.
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Grafica 2. Poblacién Total. Fuente: Elaboracidn

propia con informacién de INEGI.

Situacién conyugal

La situacién conyugal de la poblacién de San
Pedro Huamelula corresponde al 39.9% de
parejas casadas, seguido del 29.3% de
personas solteras, el 18.9% se encuentran en
union libre, el 6.0% son viudos, el 5.7% son
personas separadas y sOlo el 0.2% se

encuentran divorciadas, véase grafica 3.

@Ry SITUACION CONYUGAL

Poblacidn segln situacién conyugal®

Solterna 293 %

Unidn libre

Mo especificads| 0.0 %

"D 12 afios v mds,
Grafica 3. Situacion Conyugal. Fuente: INEGI, 2020
Etnicidad

El término étnico alude a la identidad y refleja
el hecho de que los miembros, tanto del grupo
minoritario como del mayoritario, perciben las
diferencias entre estos grupos de la sociedad
y definen fronteras tomando en consideracion
una variedad de caracteristicas, incluyendo
las raciales. De esta forma, la etnicidad es un
atributo dinamico de los grupos que descansa
en el contexto de las relaciones con otros
grupos. Los grupos étnicos comparten un
origen comun, y tienen una continuidad en el

tiempo, es decir, una historia o tradicién
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comun y proyectan un futuro como pueblo. A
continuacion se muestran las caracteristicas

de etnicidad del municipio.

@__1 ETNICIDAD

Poblacién que habla lengua indigens' 1637 %

Poblacién gque no habla espafiol de
los hablentes de lengus indigena’ 0.86 %

Lenguas indigenas mds frecuentes

Chonial de Caxaca 923 %
Zapoteco 54%
Foblacion que se considera afromexicona
negra o afrodescendiente 110 %

De 3 anos v mids.
Grafica 4. Etnicidad. Fuente: INEGI, 2020.
Discapacidad

Las personas con discapacidad son aquellas
que tienen dificultad para llevar a cabo
actividades consideradas basicas, como: ver,
escuchar, caminar, recordar o concentrarse,
realizar su cuidado personal y comunicarse.
En la gréfica 5 se muestra la poblacion de San
Pedro Huamelula que cuenta con alguna

discapacidad.

£  DISCAPACIDAD

oL

Poblacién con alguna discapacidad

202 %
1.7% 26 % 3T % I
Do @ 1B o 29 30 a 59 &0 afios
afios aftos afios vy midis

Grafica 5. Discapacidad. Fuente: INEGI, 2020.

Servicios de salud

El 79.3% de la poblacion de San Pedro
Huamelula tiene acceso a los servicios
médicos en alguna institucion de salud
publica, en contraste sélo el 0.1% de la
poblacion se encuentra afiliada a los servicios

privados.

AFILIACION A SERVICIOS
DE SALUD

Poblacién afiliade®

194 %

694 %
3%
93X szx 39% 01x% 01X

elncluye ofiliociones miliples.

Grafica 6. Afiliacidn a servicios de Salud. Fuente:
INEGI, 2020.

Migracion

La migracion humana se refiere a los procesos
de desplazamiento geografico de individuos o
grupos generalmente por causas economicas
o sociales. Por lo tanto, la migracion de los
seres humanos puede ser forzada o voluntaria
y esta se relaciona con en el cambio de

residencia permanente o semipermanente de

la ciudad, regién o pais.

En la Grafica 7 se muestra el porcentaje de
poblacion con un lugar de residencia, mayor a

cinco afios considerando marzo 2015, que
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reside en un lugar diferente al municipio de

San Pedro Huamelula.

N, MIGRACION

Poblacién con lugar de residencia en marze
de 2015 distinto al actual®

Causa de lo migracién

219 %@ Trabajo

ﬁ_n % 668 % Familiar
3.3 %4 Estudiar

2.0 %@ Inzeguridod

\\ 6.0 %4 Owra cousa

Grafica 7. Migracion. Fuente: INEGI, 2020.
Educacion

En la gréfica 8 se presenta la poblacion, de 15
afios y mas, del municipio de acuerdo a los
niveles de aprovechamiento escolar, el 62.3%
de la poblacion de San Pedro Huamelula
cuenta con educacidon basica, es decir,

cuentan con primaria terminada.

L_?Er:: CARACTERISTICAS EDUCATIVAS

Poblacién segin nivel de escelaridad®

Sin escolaridod
Basica 523 %
Media superior

Superior

Mo especificodo

s 16 afas v mios

Grafica 8. Nivel de escolaridad. Fuente: INEGI,
2020.

Alfabetizacién y asistencia escolar

La alfabetizacién debe servir, sobre todo, para
gue las personas participen de mejor manera,
en condiciones de igualdad, en el mundo
social; para contribuir a evitar la marginacion y
la exclusién; para conocer mundos distintos a
los que habitan. La educaciéon tiene la
responsabilidad de asegurar que los
estudiantes puedan saber, hacer y ser a
plenitud y que se formen de tal manera que
sean capaces de hablar y de permitir hablar;
escuchar y hacerse escuchar; que estén
calificados para manejar la palabra escrita y
defender con argumentos sus opiniones, pero
también para que lean y comprendan lo que

otros sostienen, conocen y desean.

San Pedro Huamelula cuenta con una tasa de
alfabetizacion del 98.0% en personas entre 15
a 24 afios y del 86.9% en el rango de edad de
25 amas afios. Cabe destacar que el grupo de
edad que mas asiste a la escuela es el rango

de edad de 12 a 14 afios, véase grafica 9.

Tasa de alfabetizacién

15 a 24 anos 8.0 %

25 afos y mas B&6S M

Asistencia escolar
6.7 %

B14 %

anol afol i afial

Grafica 9. Alfabetizacién y asistencia escolar.

Fuente: INEGI, 2020.
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Vivienda

En la busqueda del desarrollo sustentable, la
vivienda juega un rol mucho mas importante
de lo que en general se reconoce, no solo
porque satisface las necesidades basicas de
proteccion, seguridad, sanidad y bienestar de
las personas; sino porque también responde a
necesidades de identidad, pertenencia y
privacidad. En la gréfica 10, se muestra que
San Pedro Huamelula cuenta con un total de
3,102 viviendas habitadas, este dato
representa el 0.3% del total a nivel estatal asi
mismo se describen las caracteristicas de las

viviendas particulares.

5N VIVIENDA

Total de viviendas particulares habitadas

3 102 representa el 0.3 X del 1otal esatal
Promedio de ocupantes por vivienda 31
Promedio de ocupantes por cuarto 1.2
Viviendas con piso de tierra 8.5 %

Grafica 10. Viviendas particulares habitadas.

Fuente: INEGI, 2020.
Servicios y equipamiento

Los servicios y equipamientos con los que
cuentan las viviendas particulares habitadas
se describen en la gréfica 11. Una de las
principales caracteristicas de estas viviendas
es que el 96.4% cuenta con energia eléctrica,
el 94.3% con servicio sanitario, el 53.0%

cuenta con tinaco, el 29.9% con cisterna y solo

el 10.7% de las viviendas cuenta con agua

entubada y el 1.9% con drenaje.

Disponibilidad de servicios y equipamiento
Agua
107% .{'F:ILI.JE:IdG

19% . Crenaje
& Servicio
9.3 % sanitario
Energia
l %4 % .1:|L"c1ri|:u
| | 53.0 % @ Tinaco
T AP (e =1l o @i Cisterna
W L {’7{ ' 299 ’i.c oljibe

Grafica  11.Disponibilidad de servicios y

equipamiento. Fuente: INEGI, 2020.
Bienes

La disponibilidad de los bienes con los que
cuentan las viviendas de San Pedro
Huamelula, son los que se muestran en la

gréfica 12.

Disponibilidad de bienes

753 %

327 %
B2%  gox 87X

H B 5B

Refrigerador Lavadora  Automdvil Motocicleta Bicicleta
o camioneta o motoneta

Grafica 12. Disponibilidad de bienes. Fuente:
INEGI, 2020.
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Tecnologias de la informacion

Las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacién (TIC) ofrecen un amplio acceso
a diversas plataformas de servicios y brindan
nuevos recursos para aprender, el cuidado de
la salud, y sumarse a la nueva economia,

entre otras actividades.

Disponibilidad de TIC
Computadora [;|

Linea
telefénica fija

Teléfono Q

celular 741 %

=%
Internet =

Television T3]
de paga & .

Grafica 13. Disponibilidad de TIC. Fuente: INEGI,
2020.

2.5 Caracteristicas econémicas
Poblacién econémicamente activa

La Poblaciéon econémicamente activa (PEA)
se refiere a todas las personas en edad de
trabajar, o contaban con una ocupacion
durante el periodo de referencia o no contaban
con una, pero estaban buscando emplearse

con acciones especificas.

La poblacion econémicamente activa de San
Pedro Huamelula corresponde al 60% de la
poblacién total, considerando el rango de edad
de 12 afios y més, de los cuales el 60.5% son
hombres y el 39.5% son mujeres.

5. CARACTERISTICAS ECONOMICAS
Pebluelon econdémicamente activa [PEA)

Porcentaje de PEA
ocupada

o &R

Tolal Hombres Mujeres
WMIE RAN 2N

1De 12 afics ¥ mds,

Grafica 14. Poblacion econdmicamente activa.

Fuente: INEGI, 2020.

Poblacién econdmicamente inactiva

La Poblacion No Econdomicamente Activa
(PNEA), que se dedica al hogar, estudia, esta
jubilada o pensionada, tiene impedimentos
personales o lleva a cabo otras actividades
corresponde al 39.4% de la poblacion total de
San Pedro Huamelula, la cual se describe en

la gréafica 15.

Poblacién no econdémicamente activa (PNEAJ®

294 %@ Estudiantes

: [ dedicadas a |
476 %@ nu:g:g:ms d:msw ifb?gm“

Pz cdoslosi
19 %@ RN

Personas con alguna
101 %® limiiccidn Eica o mental
que les impide inabajar

Personas &n olras aciivide-
nox® des no econdmicos
Forcentojs de lo poilum'i-n con condisién de astividad
no espacificada® 0.6

Grafica 15. Poblacidn no econdmicamente activa.

Fuente: INEGI, 2020.
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indice de desarrollo humano

El indice de desarrollo humano (IDH) naci6 en
1990 a través del Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD), el cual se
establecié por la preocupacion de medir el
desarrollo humano, teniendo como prioridad la
capacidad de las personas para dar
alternativas elegibles de vida que se
consideren valiosas. El IDH sintetiza tres
indices que son el de educacion, el de salud y
el de ingreso (Molina y Pascual, 2014).

En la gréfica 16 se muestra el IDH de San
Pedro Huamelula, el cual indica una tendencia
a la baja ubicandose en los circulos de
pobreza y marginacién que comprueban que
la pobreza y desigualdad social impiden el

desarrollo humano y el estado de bienestar.

0.78 0.77
0.76

0.74
0.72

0.7
0.68

0.64 0.66

0.7
0.67

Indice

0.62
0.6

2000 2005 2010 2015
Afios
Grafica 16. indice de desarrollo humano. Fuente:

Elaboracién propia con datos de censos

econdmicos.

indice de Marginacion

El indice de marginacion es una medida-
resumen que permite diferenciar entidades
federativas y municipios segun el impacto
global de las carencias que padece la
poblacion, como resultado de la falta de
acceso a la educacion, la residencia en
viviendas inadecuadas, la percepcion de
ingresos monetarios insuficientes y las
relacionadas con la residencia en localidades
pequefias. Por lo tanto, este indice considera
cuatro dimensiones estructurales de la
marginacion; identifica nueve formas de
exclusiéon y mide su intensidad espacial como
porcentaje de la poblacién que no participa del
disfrute de bienes y servicios esenciales para
el desarrollo de sus capacidades basicas
(Bustos, 2011).

1.00

0.85
0.80
0.60
g 0.40
- 0.20 /0'_24 &
= U 0.06 \
0.00
020 2000 2005 2010 5 2020
-0.40 -0.17
Anos

Grafica 17. indice de marginacién. Fuente:
Elaboracién propia con datos de censos

econdmicos.

En la gréfica 17 se muestra el indice de
marginacion de San Pedro Huamelula, la
tendencia muestra que la poblaciéon cuenta

con un alto grado de marginacion, es decir, la
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poblacion se encuentra en condiciones de

aislamiento  geografico, con ingresos

inferiores, carentes de una minima

escolaridad y con viviendas inadecuadas.
indice de Rezago Social

El indice de rezago social realiza la medicion
de la pobreza en un caracter multidimensional
incorporando indicadores de educacion, de
acceso a servicios de salud, de servicios
béasicos, de calidad y espacios en la vivienda y
activos en el hogar. Este indicador es una
medida ponderada que resume cuatro
indicadores de carencias sociales (educacion,
salud, servicios basicos y calidad y espacios
en la vivienda) en un solo indice que tiene
como finalidad ordenar a las unidades de

observacién segun sus carencias sociales.

0.30 0.28 0.28 0.28

0.25

0.20

0.15 0.

0.10

0.05

0.00

-0.05 2000 2005 2010 2015 2 2807
-0.10 '

Indice

Aios

Grafica 18. indice de rezago social. Fuente:
Elaboracién propia con datos de censos

econdmicos.

En la grafica 18 se muestra el indice de rezago
social de San Pedro Huamelula, la tendencia
muestra que la poblacién cuenta con un alto

rezago social, al igual que el indice de

marginacion este indicador nos muestra que la
poblacién carece de servicios de salud, una
minima  escolaridad y con viviendas

inadecuadas.
Sectores de produccién

Los principales sectores econdmicos en los
que se sustenta la economia del municipio son

los siguientes:
a) Sector primario

Representa 55% en este sector predomina la
agricultura (maiz, frijol, y frutas tropicales) y en
muy poca escala la cria de ganado bovino y
vacuno y aves de corral a nivel de traspatio y
la pesca comercial de especies como
camaron, huachinango, sierra, pampalo y

pargo por su valor en el mercado.
b) Sector secundario

Ocupa el 17% de este sector se debe a la
explotacion e industrializacién de los bosques,
minas de sal, asi como a la elaboracién de
artesanias (se practican diferentes actividades
artesanales, como la alfareria, tejidos de

palma, etc.) y;
c) Sector terciario

Ocupa el 28% en el que se agrupa el comercio
de productos del mar, miscelaneas, tiendas de
autoservicio, turismo (el turismo es la actividad
gue si se desarrolla correctamente es fuente
principal de ingresos para el municipio, debido

a que se cuenta con diversos atractivos.
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Capitulo lll- Inventario y analisis de la

planta turistica
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3.1 Matriz de identificacion de atractivos

turisticos

Para desarrollar esta matriz, es importante
identificar los recursos turisticos con los que
cuenta la comunidad entendiéndose estos
como “los atractivos y elementos necesarios
para disfrutar de un destino, capaz de atraer
turistas o que motivan e incentivan un
desplazamiento turistico” (Rojo y Martinez,
2018:4). Asi mismo podemos definir a los
atractivos turisticos como “aquellos que
motivan y generan los desplazamientos de las
personas hacia un sitio con fines
recreacionales para disfrutar de un lugar,
actividad, paisajes u otro tipo de intereses que
motive a los visitantes” (Céardenas, 1983;
Quesado 2010).

Existe una gran variedad de clasificaciones en
relacibn con los recursos turisticos. Como
mencionan las autoras Rojo y Martinez (2018)
tradicionalmente los recursos turisticos se

agrupan de la siguiente manera:

a) Recursos naturales: elementos de
atraccion hacia el viajero que estan
relacionados con la naturaleza,
ejemplo: Montafas, lagos, lagunas,
rios, flora, fauna, costas, playas, etc.

b) Recursos historicos-patrimoniales:

elementos de interés del viajero que

estan relacionados con el devenir
histérico y la intervencion humana, por

Palacios, Ex

ejemplo:  Iglesias,

conventos, etc.

¢) Recursos etnogréaficos-culturales:
elementos de atraccion hacia el viajero
gue estan relacionados con la cultura'y
las manifestaciones propias de una
determinada zona, por ejemplo:
Folklore, musica, tradiciones, fiestas,

ferias populares, etc.

Con base a la clasificacion de Boullén (2006),
en esta seccion se identifican los recursos
existentes y potenciales del municipio de San
Pedro Huamelula. Lo atractivos descritos
fueron plasmados en la siguientes tablas (3,4
y 5) que sera de utilidad para la seleccion de
los atractivos mas importantes y de su
potencial para ofrecerse al publico, asi mismo
se podran identificar las deficiencias en la
infraestructura que existe actualmente. Cabe
sefialar que en esta seccion se ha incluido
informacion de documentos elaborados con
anterioridad bajo la direccién del Dr. Marcos

Pedro Ramirez LGpez tales como:

= Estrategias de Marketing para la
promocién de los atractivos turisticos
de San Pedro Huamelula y Santiago
Astata, presentados por Estefania
Alejandra Ruiz Zafra y Maria de
Lourdes Salinas Hernandez en el afio
2016.

= |dentificacion del Potencial Turistico
del Municipio de San Pedro
Huamelula, Tehuantepec, Oaxaca.
elaborado por Itzel Cortes Jacinto,
Florencia Garcia Sosa, Magdalena

Venegas Jerénimo. 2016



= |dentificacion de potencialidades vy
propuestas del producto turistico para
el municipio de San Pedro Huamelula
presentado por Juan Manuel Rivera

Maldonado en el afio 2021

Ademads se incluye informacién de las visitas a
campo en la zona realizadas por el equipo de
turismo sustentable (ITO) durante 2021 y
2022. Con referencia a lo anterior se muestran
en latabla 3, 4y 5 los atractivos turisticos del

Municipio de San Pedro Huamelula.



Tabla 3. Recursos naturales

Lagos, Lagunas y

Montafas Costas Grutas y Cavernas
Esteros
- Cerros Boquerén -Playa Rio -Laguna seca -Jukaimo (casa de lagarto), -El Boquerdn
y (Cocogua) Seco y Morro -Laguna El Rosario -Rio Liwasta Cueva (Cocogua)
- Cerro La Colmena | Ayuta, -Laguna de Mazcalco -Rio papaya
- Cerro el Chontal -Playa Grande | -Laguna La Culeca -Rio Seco,
- Cerro Evodio -Laguna -Rio de San Pedro
- Cerro de la mujer Huamelula
dormida -Rio Santa Maria Huamelula,
embarazada -Rio Tapanala
- Cerro Estrella -Rio Coyul
- Cerro Hondo -Rio Morro Ayuta
- Cerro Lonceja
- Cerro Palmarillo
- Cerro La Hormiga
- Cerro El Paj mi
jaela

Lugares de observacion de Parques Nacionales y Reservas De

Lugares de Pesca Termas
Flora y Fauna Flora y Fauna

-Paraje Aguascalientes -Rio Huamelula Se encuentran ubicadas -Rio Seco y Morro Ayuta se tiene el

-Causes de los rios del en la Agencia Municipal cuidado y proteccion de las tortugas
municipio Rio Papaya, a tres horas | Golfinas, Prietas y Laud.

-Diversos senderos caminando de la agencia, | -En el Cerro Muchacho se

Flora: el Paraje llamado Aguas encuentra el rea de proteccion y
Tipica de selva baja y media Calientes cuidado del venado cola blanca y
caducifolia de la iguana.

(guanacaste, pochote,
tepehuaje, huizache, nopal,
huaje, palma, chicozapote.
agaves y pitayos)

Fauna:

Propia de selvas/bosques
caducifolios

(Venado cola blanca, jabali,
coyote, conejo, tlacuache,
armadillo, paloma, chachalacay
zanate, entre otros)

Cerr6 Gualaca o llamado Cerro
de los Pajaros donde se pueden
observar distintos tipos de aves
gue habitan en la comunidad.

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022
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Museos

-Casa de cultura (Casa del
pueblo)

Tabla 4. Recursos histéricos - patrimoniales

Obras De Arte Y Técnica

Mural historia y
tradiciones de Huamelula

Lugares Histdricos

Templo catodlico construido

en el afio de 1703 de
calicanto y techo de
béveda.

La Iglesia dominica data
del siglo XVIl, puede
explicarse la gran

penetracion que tuvieron
los espafioles durante su
conquista y colonizacion en

la region chontal.

Afuera de la iglesia

dominica hay un lugar
donde estan las campanas

que datan del afio de 1728.

Ruinas Y Lugares
Arqueologicos

-Cerro del Boqueron
-Caverna “cocogua”

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022




Manifestaciones Religiosas y

Creencias Populares

Tabla 5. Recursos Culturales

Ferias 'y
Mercados

Musica y Danza

Artesanias y Artes

10.

11.

12.

Fiesta tradicional a San Pedro
Apbstol, se celebra del 22 al 30
de junio.

Martirio de San Sebastian y
danza de la estrella del 19 al 21
de enero.

Ritual quemas de palmas (inicio
y final del carnaval, celebrado
en semana santa)

Primer Viernes de cuaresma
(semana santa)

Festividades de semana santa
(Marzo-Abril)

Peregrinacion de la virgen del
Rosario de su hacienda a la
cabecera municipal (ultimo
martes de septiembre).

Fiesta de todos los santos y
fieles difuntos (28 de octubre al
2 de noviembre)

Nacimiento de la Estrella y
danza Tyityu (15 de Diciembre)
Fiesta de noche buena y danza
de Tyityu (23 y 24 de diciembre)
Fiesta de Santo Nifio de Atocha
y danza del Tyityu (26 de
diciembre)

Tradiciones

Se realizan calendas.
Celebracion en honor a la Santa
Cruz (3 de mayo)

Ceremonia de casamiento de la
princesa lagarta y el presidente
municipal.

Ferias de
acuerdo alas
fiestas
patronales vy
populares

Sones regionales como La
Sandunga y El Mediu Xhiga
entre muchas otras
particulares de la region.

Danza de los marefios,
danza de los turcos, danza
de los cristianos y danza de
los negritos.

Huaraches, cinturones, jicaras de
morro, atarrayas, hamacas, mascaras,
flautas, tambores, perezosas, sillas
plegables, comales, pumpos,
chacalmates, trajes de manta, fundas de
machetes y cuchillos. Velas de cera de
abeja.

La alfareria, tejidos de palma, ademas
de trajes tipicos y regionales bordados
en hilos de seda, gran variedad de
huipiles y faldas.

Fuente: Investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022




Comidas y Bebidas Tipicas

Platillos (Mole negro, rojo, amarillo, coloradito, chichilo, mole de
venado, Mole de maiz tostado con semilla de calabaza, mole o
caldo de chipil con chacales, caldo de iguana, guisado de
armadillo, frijol molido con gatito, tamales

Platillos elaborados con pescados y mariscos.

Derivados del maiz (totopos de maiz blanco y morado, cerveza
artesanal de maiz.)

Panes (capricho, de yema, rosca, bollo, panela, marquesote,
sal, panchana, pimpo, semita y de muerto.)

Dulces regionales (papaya oreja, panela, melado, dulce de
calabaza, dulce de mango, cocadas, dulce de ciruela, agua de
cafia)

Grupos Etnicos

Chontal

Arquitectura Popular Espontanea

Casas edificadas con adobe y techos de
madera con teja.

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022

3.2 Matriz de servicios turisticos (Alojamiento y alimentacion)

Es importante sefialar que el municipio de San Pedro Huamelula carece de servicios turisticos de

alojamiento y alimentacion (sélo se cuenta con un mercado municipal) véase tabla 6.

Tabla 6. Matriz de servicios turisticos

Servicio de Alojamiento

Servicio de Alimentacion

e Con referencia al Alojamiento no existe una
oferta que satisfaga este servicio, sin embargo
cerca de la localidad existe un hotel
perteneciente a Santiago Astata, ademas de las
cabafias y restaurantes en la agencia de Barra
de la cruz. Cabe recalcar la amplia oferta de
servicios de hospedaje y alimentacién que

brinda el centro turistico de bahias de Huatulco.

e Mercado Municipal, en donde se
ofertan alimentos al puablico en

general.

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022



3.3 Matriz de infraestructura turistica

Con base al Plan de desarrollo municipal de San Pedro Huamelula 2019-2021 se construye la matriz

de infraestructura turistica de la poblacién, la cual es limitada ver tabla 7.

Tabla 7. Matriz de infraestructura turistica

Centros y
Casade . _ .
Mercados Biblioteca unidades Parque municipal
Cultura _
deportivas
e Casa de la|e Mercado e Biblioteca e Cancha e Parque municipal en
cultura en Municipal municipal municipal en buen estado
buen estado en estado en estado buenas
regular regular condiciones
e Cancha de
béisbol en
buen estado

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022

3.4 Matriz de infraestructura general

Describir los servicios generales con los que cuenta el municipio de San Pedro Huamelula permite reconocer la
situacion actual de la infraestructura para el desarrollo de la actividad turistica. En la tabla 8 se describe la

infragstructura general de la comunidad.



Terrestre

Tabla 8. Matriz de infraestructura general

Comunicaciones

Salud

Servicios urbanos

Servicios

energia

Seguridad

Carreteras y

Caminos

° Desviacion
asfaltada de 6
kilometros para
llegar a la
cabecera
municipal que
entronca con la
carretera
federal 200 que
comunica
Acapulco-salina

Cruz.

e Los caminos
son de
terraceria para
llegar a las
agencias

municipales.

El municipio cuenta
con servicio de
telégrafos

(Telecomm)

Con referencia al
servicio de internet,
este es deficiente y

limitado

Servicio de
transporte colectivo
limtado para el
traslado a las

comunidades.

En el municipio se
cuenta con sefal
televisiva y

radiofénica

Hospital

comunitario

Centro
Salud

de

Servicio de

alumbrado publico.

Servicio de agua

potable.
Servicio de
recoleccion de
basura.

El 91% de
los
habitantes
cuenta con
servicio de
energia
eléctrica
tanto en la
cabecera
municipal
como en
sus

agencias.

. Se cuenta

con una
patrulla vy
moto de la
policia

municipal

Fuente: investigacion de campo y entrevistas a pobladores de San Pedro Huamelula 2022
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Capitulo IV- Analisis del nivel de

potencialidad turistica




4. Analisis del nivel de la potencialidad

turistica actual
4.1 Cuestionario y criterios de evaluacion

Para la evaluacién del potencial turistico de
San Pedro Huamelula se sigue la metodologia
propuesta en el fasciculo ocho, “Identificacion
de Potencialidades Turisticas en Regiones y
Municipios”, de la serie tematica de
competitividad turistica, editado por la
SECTUR (2002). Cabe seialar que el primer
paso en todo proceso de planeacion turistica
es la deteccién y comprobacion objetiva del
potencial que tiene ésta actividad en una
determinada localidad, municipio o region; una
vez identificada esta oportunidad, los actores
locales que participan en el sector tendran
mayores posibilidades de planear y lograr un
desarrollo turistico exitoso en el sitio
(SECTUR, 2002).

El potencial turistico de una regién o municipio
se debe evaluar en forma integral,
considerando los factores determinantes tanto
de la oferta de servicios turisticos
prevalecientes localmente, como de los que
definen la demanda actual y esperada de los
posibles visitantes de esa regién. De esta
manera podemos establecer que el potencial
turistico de una regibn o municipio esta
determinado por la capacidad que tienen los
productos turisticos de ese sitio para
satisfacer los gustos y preferencias actuales
de los visitantes a una regién en particular. En
consecuencia, toda region o municipio con la

intencién de crear o fortalecer su actividad

turistica debe evaluar cuidadosamente los
componentes de su oferta, asi como el perfil y
las tendencias de la demanda actual y futura.
Esta evaluacion integral permitira definir su
vocacion turistica especifica y dimensionar su
potencia. La identificacion del potencial
turistico de una region o municipio es la base
para la toma de decisiones y continuar en la
planeacién y conformacion del producto
turistico, en caso de validar su viabilidad en
una primera evaluacibn o de enfocar
esfuerzos en la deteccion de otra actividad
economica alterna de acuerdo a su vocacion
productiva, en el caso de carecer de potencial
turistico. La metodologia desarrollada por la
SECTUR (2002),

instrumentos: Un cuestionario que permite, en

propone cuatro

forma practica y ordenada, recopilar la
informacion del sitio a evaluar. Un segundo
instrumento, lo conforman los criterios de
evaluacion que fundamentan la calificacion de
la disponibilidad o carencia de los elementos
de oferta y demanda; El tercer instrumento es
un sistema de mediciéon cuantitativa que se
deriva de la calificacion que a cada concepto
asigne quien llene el cuestionario. Y el cuarto
instrumento, es un mapa conceptual que
visualizar las

permite potencialidades

turisticas de la regién o municipio.

El cuestionario contiene los componentes de
la oferta, de acuerdo con la definicién integral
de producto turistico, asi como de la demanda,
considerando los componentes principales del

mercado; por ello, este instrumento consta de



seis secciones: Componentes de la oferta:
Recursos naturales (RTN) Recursos culturales
(RTC) Equipamiento y servicios turistico (EST)
Instalaciones y servicios turisticos (IST)
Infraestructura (IS) Componentes de la

demanda: Mercado turistico (MT).

En el anexo 1 se muestra el cuestionario
aplicado y valorado. Para calificar en forma
estandarizada los componentes del producto
turistico se han establecido criterios de
evaluaciéon. El propésito de los criterios es
generar la base de una escala de medicion
acotada que especifique rangos de calificacion
facilmente identificables por todos los
participantes en la actividad turistica de un
municipio o regién. En términos generales,
tres son los criterios bésicos. 1) La ausencia
de componentes de la oferta turistica o de la
demanda de servicios turisticos (rojo). 2) Se
confirma la existencia de los componentes de
la oferta y/o demanda, pero con fuertes
limitaciones (amarillo) y 3) Se cuenta con los
componentes de la oferta y/o demanda en
condiciones aceptables para el
aprovechamiento turistico actual (verde).
Adicionalmente, se asigné un valor numérico
a cada criterio (de 0 a 2) con objeto de
establecer un sistema de medicion
estandarizado para todos los componentes
gue integran un producto turistico. Es decir, al
criterio de ausencia de elementos de oferta o
demanda, color rojo, se le asigné el valor “0;
al segundo criterio que asegura la existencia

de esos componentes pero en condiciones

inadecuadas, color amarillo, se le atribuy6 el
valor numérico de “1”, y al tercer criterio que
representa a los componentes en condiciones
aceptables para la actividad turistica, color
verde, se le asocié con el valor “2”. Para
determinar un valor promedio total de la oferta
turistica de un sitio determinado, se han
supuesto pesos especificos, con el fin obtener
un promedio ponderado (ver imagen 3), en
donde se da mayor importancia a la existencia
de recursos turisticos (naturales y culturales)
en cualquier regiébn o municipio. Como
resultado, el sistema solo considera y evalla
los componentes que se califican al contestar
el cuestionario; y el rango de calificacion de
cada seccion debe estar acotado a los valores
“0 a 2" y ser homogéneo para todos los

conceptos analizados.

En consecuencia, se pueden expresar los
valores de las calificaciones totales promedio
de cada seccion del cuestionario de la

siguiente manera:

= RT5 € [0 a 2]; calificacibn promedio
total de los recursos turisticos

= EST € [0 a 2]; calificacion promedio
total del equipamiento y servicios
turisticos

» |ST €[0a2]; calificacién promedio total
de las instalaciones y servicios
turisticos

= IT € [0 a 2J; calificacion promedio total
de la infraestructura turistica

= D € [0 a 2]; calificacion promedio total

la demanda por servicios turisticos.



Imagen 3. Peso de ponderacion de la oferta Los datos obtenidos del cuestionario se

turistica muestran a continuacion:
Tabla 9. Resultados de la aplicacién del
COMPONENTE VALOR -
cuestionario
i HE‘:”'WE MI'|5T'°WHRT] 4':'% Secm_on % Noce Items e ncaion Promedio  Pesoponderado  Resultado
cuestionario total
. ) . . Recursos
+ Equipamiento y servicios turlsticos (EST) 20% risticos 16 19 1.19 Recursos
Naturales Turisticos
: = ;o Recursos totales
+ |nstalaciones y servicios turisticos (15T) 20% wristicos 10 14 15 0.77
Culturales 0.4
Equipamiento
+ |nfraestructura (15) 20% seniicios 12 1 0.91 0.2 0.18
Instalaciones
servicios 5 6 1.2
turisticos 0.2 0.24
Fuente: Fasciculo 8 SECTUR Infraestructura |14 17 1.21 0.2 0.24
Total Oferta 1.43
. P Resultado
Seccn_o n . el No de Items Call eEReT Promedio promedio de las
cuestionario total .
g ., dos secciones
Por su parte, la calificacion total de la Afluencia 5 5 .
) ) Turistica
demanda (D) es el valor promedio (media — 05
PubI|C|d'ac.i Mg 0 0
aritmética) de todos los conceptos que comercializacion
Total Demanda 0.5

conforman la seccion V del cuestionario; cada
componente de la demanda tiene el mismo
peso en el promedio, porque es necesario que
la regiébn o municipio en evaluacién cuente con
afluencia turistica, y en consecuencia los
visitantes deben registrar una estadia y un

gasto en esa localidad.



4.2 Mapa de potencialidad Turistica

Con base a la informacién proporcionada del
cuestionario y siguiendo las indicaciones del
sistema de medicién cuantitativo para calificar
los componentes del producto turistico, se
tiene un marco de referencia estandarizado
para evaluar la potencialidad turistica de una
region o municipio. Este marco de referencia
se puede reflejar en un mapa cartesiano que
represente los resultados de la valoracion de
la oferta y de la demanda en el cual se

observan cuatro cuadrantes.

En el Cuadrante | (color rojo), se ubicaran
todos aquellos municipios cuyo valor promedio
de la oferta es menor a “1” y también cuya
calificacion total promedio de la demanda es
menor a “1”. Los municipios reportados en el
Cuadrante | carecen de potencialidad turistica
suficiente, por lo que es necesario identificar
una vocacion productiva alterna para la region
de acuerdo con las fortalezas y oportunidades

de otras actividades econémicas.

Las regiones 0 municipios cuyas calificaciones
los ubican en los Cuadrantes Il y Il (color
amarillo en ambos) se caracterizan por tener
potencialidad turistica, sin embargo, enfrentan

una problemética especifica.

En el caso del Cuadrante I, la calificacion
promedio de la oferta es menor a “1”, pero la
de la demanda rebasa esa puntuacion. Lo
anterior significa que los municipios en esa

situacion adolecen de productos turisticos

atractivos o0 bien sus recursos turisticos son
limitados, se encuentran en cantidad limitada
0 con fuerte deterioro, se padecen grandes
deficiencias en el equipamiento, instalaciones
e infraestructura turistica, sin embargo, se
observa una importante llegada de turistas a
esas regiones o municipios, lo que implica que
habré que desarrollar una oferta adicional para
lograr satisfacer las expectativas del turista y

lograr un mejor nivel de rentabilidad.

El Cuadrante Il (color amarillo) refleja que las
calificaciones promedio de la oferta fueron
superiores a “1” y que, por el contrario, el valor
de la demanda es menor a la unidad. Es decir,
la regibn o municipio tiene productos
turisticos, con recursos, equipamiento,
instalaciones e infraestructura adecuada, pero
sin la suficiente afluencia turistica, lo que
desarrollar

implicaria estrategias  de

promocién entre otras acciones para lograr el

incremento de turista




Finalmente, en el Cuadrante IV (color verde),
se ubican las regiones y municipios que
actualmente estan realizando actividades
turisticas; sus calificaciones promedio de
oferta y demanda superan la unidad. En estos
casos es conveniente, analizar las
condiciones de oferta y demanda para
fortalecer, impulsar y consolidar su nivel de

competitividad.

A continuacibn se muestra el mapa de
potencialidades (imagen 4) del municipio de
San Pedro Huamelula, ubicando los
resultados del cuestionario oferta 1.43 vy
demanda 0.5. Como se aprecia en el plano
cartesiano, la potencialidad se ubica en el

cuadrante IlI.

Imagen 4. Mapa de potencialidad Turistica
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4.3 Definicion de la vocacion turistica

La evaluacién indica que existe un alto
potencial turistico en la region, que se
manifiesta a través de sus diversos atractivos
naturales y culturales. Pero requiere de crear
condiciones adecuadas para consolidar un
producto turistico atractivo que motive la visita
de turistas; por tanto se requiere crear las
condiciones e infraestructura turistica
necesaria, ademas de actividades turisticas

integradas que permitan satisfacer las

necesidades de la demanda (turistas) y con

ello elevar la afluencia turistica en el destino.

Como parte de la vocacion turistica del
destino se pueden desarrollar Productos
Turisticos que contemplen actividades
enfocadas a turismo de naturaleza
(ecoturismo, turismo rural y de aventura), asi
como de turismo  cultural  (turismo
gastronémico, participacion en festividades y

experiencias misticas, aprendizaje de la

lengua originaria, artesanias, entre otras).




Capitulo V- Analisis de entorno turistico




5.1 Analisis PESTEL

Como parte del diagnostico del sitio y con el objetivo de evaluar el entorno externo de la comunidad de San Pedro Huamelula,

considerando los factores del entorno que no se pueden controlar, pero que afectan a la comunidad se lleva a efecto el andlisis de

factores externos (PESTEL). Para llevar a cabo este analisis se consideran las siguientes variables: (Politica, Econémica, Social,

Tecnolodgica, Ecolégica y Legal). Este analisis permite determinar las amenazas y oportunidades relacionadas con el turismo.

Politico

Econdmico

Social

Tecnoldgico

Ecoldgico

Desarrollo del corredor
interoceénico (como
principal detonador de
desarrollo econdmico)

Elecciones de agentes
municipales en el

municipio.

Interés de las
autoridades municipales
en el desarrollo de

proyectos turisticos.

Detonacion de distintos
proyectos para mejorar
la situacién econdémica
de los municipios del
Istmo de Tehuantepec.

Bajo presupuesto del
municipio para cubrir
todas las necesidades.

Oportunidad de desarrollo
econdémico debido a la
variedad de actividades

productivas.

Las autoridades
municipales y la poblacion
estidn interesadas en
participar en proyectos
que detonen el desarrollo
econdmico del municipio.
Mano de obra poco
calificada para el
desarrollo de actividades
turisticas.

Recursos del
ayuntamiento
insuficientes  para el
financiamiento de
proyectos turisticos.

Conflictos agrarios
entre ejidatarios.

Desercién escolary
migracion

Problemas de

accesibilidad y de

infraestructura
Diversidad de
tradiciones y

costumbres que

posibilitan la
atraccion de
turismo.

Disponibilidad de la
comunidad para
integracion de
NODES

Cobertura de
telefonia e internet
de forma deficiente.

El  municipio se
encuentra rezagado
en cuanto a
innovacion
tecnoldgica para el
desarrollo de sus
actividades
productivas.

Falta de
profesionalizacién

en el uso de las TIC
en la desarrollo de
las actividades
turisticas para la

promocion y difusion.

Atractivos naturales sin

aprovechamiento

Riesgo elevado de

degradacion ambiental.

Afectacion de los
atractivos turisticos por
cambios politicos o por
desestabilidad entre la
parte municipal y

comunal.

Afectaciones por caza de

animales como:
venados, jabalis,
tortugas, iguanas,

conejos, etc.

Falta de un
reglamento

turistico

En el municipio no
cuenta con una
reglamentacién

que garantice la

conservacion de

los Recursos
Naturales.

Falta de
aplicacion de

leyes para la
regulacion del
medio ambiente y
conservacion de

flora, fauna.




5.2 Anédlisis FODA

La matriz DOFA (conocido por algunos como FODA, y SWOT en
inglés) es una herramienta de gran utilidad para entender y tomar
decisiones en toda clase de situaciones en negocios y empresas.
DOFA es el acrénimo de Debilidades, Oportunidades, Fortalezas
y Amenazas. Los encabezados de la matriz proveen un buen
marco de referencia para revisar la estrategia, posicion vy

direccién de una empresa, propuesta de negocios, o idea.

Los factores analizados en PESTEL son esencialmente externos;
es recomendable efectuar dicho analisis antes del analisis FODA,
el cual estd basado en factores internos (Fortalezas y
debilidades) y externos (oportunidades y amenazas). El PEST
mide el mercado, el FODA mide una unidad de negocio,
propuesta o idea. A continuacion se explica en que consiste cada

analisis:

Andlisis interno:
En el diagndstico interno se analizan las fortalezas y debilidades
considerando la estructura empresarial, la operatividad, la
direccion y los aspectos financieros que influyen en el
funcionamiento.
En este caso, las fortalezas son las caracteristicas positivas de

la empresa que sirven como inspiracion o modelo a seguir. Son

elementos diferenciadores y que hacen que la compafia se
destaque del resto. En cambio, las debilidades son elementos
negativos o puntos bajos de la empresa que pueden afectar el
cumplimiento de objetivos y dificultan la llegada de los resultados
esperados.

Analisis externo:

En el diagndstico externo se analizan diferentes condiciones en
las que su buen desarrollo no depende necesariamente de la
empresa. Pueden presentarse como amenazas u oportunidades,
dependiendo del impacto que tengan en su operacion. Algunos
ejemplos podrian ser los factores sociales, ambientales, politicos
o legales.

Las amenazas son aspectos negativos que afectan a la empresa
y requieren un plan estratégico para prevenirse o aminorar su
efecto. Las oportunidades son las situaciones o elementos
positivos del entorno que se deben aprovechar, ya que de ello
depende atraer mayores inversiones o beneficios para su futuro

y crecimiento.

Con base en el previo andlisis del PESTEL, se construye el

analisis FODA de San Pedro Huamelula, véase tabla 6.



Tabla 6. Matriz FODA

Fortalezas

* El municipio cuenta con una vasta cantidad de atractivos y

recursos potenciales para desarrollar la actividad turistica.
» Cuidado y preservacion del entorno natural.

= Existe una preservacion de las costumbres y tradiciones que

enriquecen su patrimonio cultural.

» Las autoridades municipales y la poblacién estan interesadas
en participar en proyectos que detonen el desarrollo econémico

del municipio.

Blntproc (o 19 cOminiaao Nara docarrolar hrov/ocic (o THIFIC ) )

Oportunidades

= Desarrollo del corredor interoceanico (como principal detonador

del turismo).

» Fortalecimiento de recursos humanos especializados en

cuidado del medio ambiente y turismo.

» Creciente interés de la administracion Federal y estatal para

desarrollar proyectos turisticos.

» Creciente demanda turistica para sitios con ambientes.

Debilidades

= Deficiente infraestructura para la actividad turistica

= Falta de profesionalizacion del recurso humano en empresas

turisticas.

= Problemas relacionados con el uso del territorio en zonas

costeras.
= Carencia de sefalizaciones e informacion turistica.

= Carencia de un plan de promocién y comercializaciéon de los

atractivos turisticos.

Amenazas
= Riesgo elevado de degradacién ambiental.

= Afectacion de los atractivos turisticos por cambios politicos o

por inestabilidad entre la parte municipal y comunal.
= Lentitud en el desarrollo de infraestructura basica.
= Desarrollo de ofertas turisticas en municipios aledafios
= Conflictos agrarios entre ejidatarios.

= Amenazas ambientales y sanitarias.

= Tala de madera inmoderada.
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Capitulo VI —Integracion del producto turistico
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6.1 Descripcion del producto turistico

De acuerdo al autor Cérdenas (1982) un
producto es definido como algo que se puede
ofrecer en el mercado, para su atencion,
adquisiciéon, uso o consumo, y que podria
satisfacer un deseo o necesidad. El producto
constituye todo lo que contribuye a la
satisfaccion de sus clientes o consumidores.
Lo que se venden son satisfacciones que
esperan obtenerse por el consumo de ese
producto. El producto es el resultado de toda
la accién del sistema.

Los aspectos que integran al producto son:

Producto Turistico=Atractivos + Facilidades+ Accesibilidad

Los atractivos se definen como “los lugares
naturales, culturales o de otro tipo de interés
gue motiva a los viajeros o visitantes a
desplazarse fuera de su lugar de origen”, por
su parte las facilidades estan compuestas por
la infraestructura del lugar, servicios de
alojamiento, servicios de alimentacion,
servicios de transporte y la accesibilidad esta
relacionada con el estado de los caminos,

carreteras, brechas, etc.

Una vez conceptualizado el producto turistico
y los aspectos que lo integran, a continuacién
se desarrollan dos propuestas de integracion

de producto turistico, y son las siguientes:

6.2 Esquematizacion del producto

turistico

Antes de esquematizar el producto
turistico, es importante resaltar los
elementos que lo conforman, por lo tanto
en el esquema 6.1.2 se resumen estos

elementos.

La propuesta de integracion del producto
turistico, se puede ver en las imagenes 1y 2.
En la primera propuesta (imagen 1) la base del
atractivo se centra en los recursos naturales
COmMo son sus bosques, rios y playas donde se
pueden realizar actividades turisticas de
naturaleza como senderismo, bicicleta y
cabalgatas. Asi mismo, en el municipio de San
Pedro Huamelula se pueden observar las
actividades  productivas como son la
elaboracion de hamacas, talabarteria,
gastronomia y apreciacion del patrimonio
tangible como son sus iglesias y edificaciones

antiguas. Segunda propuesta (imagen 2)

La base del atractivo principal son sus fiestas,
tradiciones, costumbres y cosmovision que
forma parte del patrimonio intangible de San
Pedro Huamelula, asi mismo se integran
elementos tales como la gastronomia,
artesanias, musica y danza que integran el

folclore propio de la comunidad.



6.1.2 ESTRUCTURA DEL PRODUCTO TURISTICO DE SAN PEDRO HUAMELULA

Organizacion

* Operacién de un comité de Turismo

» Desarrollo de un plan turistico

+ Estrategias de promocion nacionales e internacionales

¥

Comercializaciéon

-Fortalecimiento
de laimagen del
Sitio.

-Venta de
paquetes
turisticos a
través del
Comité de
Turismo.

-Venta por
medio de la pag.
Web o de
Redes Sociales.

ATRACTIVOS NATURALES
Definicién de senderos y
miradores.

Areas de acampado
Rios

Playas

Cavernas

ATRACTIVOS CULTURALES
Fiestas Tradicionales
Artesanias
Centro cultural
Artes
Lugares misticos e histéricos

EQUIPAMIENTO
» Cabafias o0 a albergues rusticos

* Locales de comida tipica

* trasporte colectivo (taxi y moto
taxis)

* Sefalizacién y guias

* Puestos de primeros auxilios

+ Area de estacionamiento

INSTALACIONES
* Centro de recepcién
* Miradores
» Senderos
» Paradores turisticos
» Seguridad y vigilancia

INFRAESTRUCTURA
* Caminos de terraceria para
llegar a las agencias municipales
« Sistemas de recoleccion de
basura
» Senalizacion especializada y
suficiente

Normatividad

-Ley de
Turismo

-Semarnat

-Normas
oficiales NOM

-Carga
Maxima

-Reglas
internas

-Horarios

=

Capacitacion

» Seleccion de personal de contacto, de apoyo y guias
* Instrumentar programas de capacitacion en desarrollo de
senderos, primeros auxilios, gastronomia tipica, costeo de

paquetes turisticos.
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6.1.3 PLAN ESTRATEGICO PARA SAN PEDRO HUAMELULA

AREAS

Normatividad

N

Recursos
Humanos

N

Infraestructura

N

Producto
Turistico

N

Equipamiento
e
Instalaciones

N

Ordenamiento
Turistico

N

Comercializaciéon

N

ESTRATEGIAS

OBJETIVOS

Revision, analisis y
apego al marco legal
municipal estatal y
federal

Conocer y analizar las leyes
y normatividad relacionada al
aprovechamiento y
conservacion del medio
ambiente

Capacitacion

Definir talleres, cursos y
capacitacién en general para

Turistica. servicios y negocios
turisticos que se oferten en la
zona

Mejora y

mantenimiento de
los caminos de
terraceria y de los
senderos

Gestion de Inversion turistica

Definicion de
circuitos y recorridos

Actualizaciéon del inventario
de recursos turisticos.
Conservacion y
mantenimiento de los sitios
de interés turistico

Creacion de
Instalaciones y
equipos

Implementacién de un
sistema de diagndstico e
informacidn del estado de los
equipos e instalaciones para
atencion y mejora

Ordenamiento
Turistico territorial

Creacion de imagen urbana.
Creacién de una
Administracién Turistica

Venta de
Excursiones y
paquetes

Disefio e instrumentacion de
campafas promocionales




6.1.4 PROGRAMAS Y ACCIONES PARA SAN PEDRO HUAMELULA

AREAS ESTRATEGIA OBJETIVO PROGRAMAS
-Normatividad Seleccionar 1. Identificar
Recursos espacios de claramente los
Humanos observaciony senderos para
descanso, definir :
distancias y ecoturistas.
-Infraestructura .
o tiempos de 2. Prog.ramla}s de
- Producto D'efln!C|on de recorrido por COml.JnIC.aC|0n para
Turistico Circuitos, sendero. concientizar a los
recorridos y Definir areas de turistas y evitar el
- Equipamiento e actividades acampado, corte de caminos
Instalaciones seleccionar 3. Programas de

-Ordenamiento
Turistico

-Comercializacién

personal de apoyo
y actividades de
mar, al aire libre y
de esparcimiento.

control y cuidado
de ecosistemas,
senderos,
Miradores y sitios
de reserva.

4. Programa de
promocion de la
practica del surfy
Paddle Surf

5. Programa de
promocion de
recorridos en Kayak
en la laguna.

6.1.6 ACCIONES CORRESPONDIENTES A LOS PROGRAMAS PROPUESTOS

1

2

3

4

5

« Recorridos de
reconocimiento
« Sefializacion de
senderos

* Creacion de
mapas

de senderos

* Aplicacion de
sanciones en
caso

de uso distinto

« Determinacion
de

La capacidad de
Carga de los
senderos

* Elaboracion de
Tripticos y folletos
informativos

* Platicas de
introduccion

al inicio de
recorridos

* Difusién y
presentacion

de videos sobre
dafios
potenciales a los
ecosistemas que
pueden ocasionar
los visitantes

* Revisién bimestral
de la condicion de
senderos

* Medicién semestral
de la capacidad
regenerativa

del ecosistema

* Evaluar o vigilar el
comportamiento de
las poblaciones
endémicas

en las zonas

de senderos

» Capacitacion de
guias y

poblacion local

-Cursos de
Entrenamiento
A turistas para
La practica del
Surfy

Paddle Surf
-Alquiler y
venta

De equipos y
Trajes
-Establecer el
Servicio de
Vigilancia y
rescate

-Cursos de
Entrenamiento

A turistas para

la practica de
recorridos en

los senderos y en
las

lagunas utilizando
Kayaks

-alquiler de
Kayaks
-Servicios de
Guias para los
diferentes
recorridos




PRODUCTO TURISTICO HUAMELULA

Miradores.
Senderismo
Servicio de guias.
~
",
"'\-\.HH
HH‘"‘-\.\_‘_\_
Oferta ; Tradiciones, sitios ; ;
gastrondmica. G Safari fotografico.
naturales y misticismao.
/ k"
A Grutas y cavernas
Venta de productos locales y / 4

artesanias. /
/ Cabafias y

Transporte y SEIW:‘DS de alojamiento.
comunicacion. sane.




Imagen 1. Esquematizacion del producto turistico (Oferta de Naturaleza)




6.3 Eventos y acontecimientos programados

Los eventos programados mas relevante como son las festividades se celebran de manera periodica

en la comunidad y forman parte de la oferta turistica cultural se presentan a continuacion.

FESTIVIDADES

FECHA

1 Fiesta tradicional a San Pedro Apéstol

2 Martirio de San Sebastian y danza de la estrella
3 Festividades de semana santa

4 Ceremonia de casamiento de la princesa lagarta
y el presidente municipal.

5 Fiesta de todos los santos y fieles difuntos

6 Nacimiento de la Estrella y danza Tyityu

7 Fiesta de noche buena y danza de Tyityu

8 Fiesta de Santo Nifio de Atocha y danza del Tyityu

del 22 al 30 de junio.
del 19 al 21 de enero.
(Marzo-Abril)

(28 de octubre al 2 de
noviembre)

(15 de Diciembre)

(23 y 24 de diciembre)
(26 de diciembre)

19



6.4 DESCRIPCION DE SITIOS NATURALES Y SENDEROS PARA SAN PEDRO HUAMELULA

NOMBRE CARACTERISTICAS  LONGITUD  UBICACION
El Boquerdn (en chontal Cocogua, lugar De la Las
donde sopla el viento) se encuentra en los | desviacion | coordenadas
limites de los terrenos comunales de San | dela en que se
Pedro Huamelula y Santiago Astata carretera | localiza la
(ljuald-apig, cerro de piedra). Al pie de federal No. | caverna:

200 con

esta montafa hay una cueva que, decian, rumbo a 15° 59" 40" N

con_duma al centro de la tierra y, segun los San Pedro | 95° 39° 54.3°0
antiguos chontales, su entrada era muy Huamelula,
amplia y contaba con varias escalinatas este sitio
por donde los viajeros eran conducidos a | ge
lugares encantados. Ademas, antes de la | encuentra
EL BOQUERON | puerta mayor habia doce puertas a 600 mts
(COCOGUA) | menores por donde la gente de aquella
época entraba para ir a la ciudad de
Oaxaca (Pala, en nahuatl, en la punta de
la nariz del guaje). Estos encantamientos
ocurrian solamente a la media noche de
cada 31 de diciembre.
(Leandro Martinez Machuca) y
Narracion personal de sefior Jorge
(Yorke) castro (1845-1945) Q.E.P. D.,
Originario del barrio de la Santa Cruz, San
Pedro Huamelula, Oax.

“Sendero de EL BOQUERON (COCOGUA), San pedro Huamelula. ”

Fuente: Google earth 2023



H. AYUNTAMIENTO MUNICIPAL SAN PEDRO
HUAMELULA, TEHUANTEPEC., OAXACA.
?’ TRIENIO 2019-2021.
V 4 EL BOQUERON (Cocows&).
“Donde Nace el Viento”
SITIO HISTORICO INMATERIAL, INTANGIBLE.
Patrimonio Cultural Chontal.

CENTRO DE CEREMONIAS
RITUALES SAGRADAS
ANCESTRALES

° No introducirse
° No pintar
° No profanar

“EL BOQUERON (COCOGUA), San pedro Huamelula, Oax ”

“Tramo del sendero de EL BOQUERON (COCOWA), San pedro Huamelula. ”

Fuente: Google earth 2023



“Cueva el Boquerdn (Cocogud) “Donde nace el viento”, San pedro Huamelula, Oax”



NOMBRE CARACTERISTICAS LONGITUD UBICACION

Se localiza al

Es una porcion del rio de Huamelula cuyo origen extremo norte

se encuentre entre los limites de San Pedro de la poblacion

Huamelula y San Miguel Tenango. El sitio en las

denominado Jukaimé se localiza al extremo norte coordenadas:

de la poblacién, debido a la formacién geoldgica

de la zona en ese punto el rio pasa entre unas 16° 02" 02.6" N
JUKAIMO (CASA | tormaciones rocosas formando unas honduras y 95°40°26.7° O

DEL LAGARTO) posteriormente se ensancha convirtiéndose en

una piscina natural donde los habitantes de la
comunidad suelen ir a nadar y gozar de la belleza
del entorno natural.

Existe una pequefia enramada en donde se puede
preparar y consumir alimentos.

“Camino hacia Jukaimo “La Casa del Lagarto” San pedro Huamelula, Oax”

Fuente: Google earth 2023



Piscina natural en Jukaimé




“Jukaimo “La Casa del Lagarto” San pedro Huamelula, Oax”



NOMBRE

SENDERO
DEL RIO
PAPAYA

CARACTERISTICAS

La comunidad de Rio Papaya se localiza
aproximadamente a 5 km al este de San Pedro
Huamelula, se puede llegar caminando o en
vehiculo, el camino de terraceria se encuentra en
buenas condiciones. A partir de esta pequefia
comunidad se puede transitar por un sendero que
va al lado del rio del mismo nombre por unos cinco
kilbmetros aproximadamente a través de los
cuales se puede apreciar la variada vegetacion
propia de una selva caducifolia, a lo largo del
cauce del rio se pueden observar frondosos
arboles como Guanacastles, diversas especies de
ceibas y buseras asi como cactus y agaves entre
otras especies propias de este ecosistema.

Se pueden apreciar las imponentes formaciones
rocosas de las montafas aledafias asi como
diversas aves, mamiferos y reptiles.es un sendero
propio para la practica del ecoturismo, el safari
fotogréfico y para los amantes de la naturaleza.

LONGITUD

De Huamelula a
la comunidad de
Rio papaya son 5
km.

De la comunidad
al primer mirador
600m

La longitud total
del sendero es de
aproximadamente
5.5 km.

UBICACION
Huamelula

16°01" 45" N
95°40°08.06"°O
(Palacio
Municipal)

16°01'57.6"" N
95°42°44” O
Comunidad de
Rio Papaya

16°02°12.9” N
95°42°41” O
ler mirador

16° 04" 17.9” N
95°43716.1° O
Final del
sendero

Ruta del sendero al “Rio Papaya”

Fuente: Google earth 2023







Sendefo Rio Papaya



NOMBRE

SENDERO DE
HUAMELULA,
SAN
FRANCISCO A
PIEDRA
TENDIDA.

CARACTERISTICAS

Este sendero es el de mayor longitud de los
senderos propuestos y se divide en dos segmentos:
el primero abarca de Huamelula a San Francisco de
Asis y el segundo parte de San Francisco al paraje
de Piedra Tendida.

El primer segmento va a lo largo de un camino de
terraceria en buen estado de conservacion por lo
que se puede recorrer en vehiculo, en bicicleta, en
cuatrimoto o bien caminando. Durante el inicio del
trayecto se pasara por la desviacién a un pequefio
centro de recreacién que cuenta con una alberca y
un area de descanso y para consumir alimentos. Se
cruzara por dos pequefias comunidades (Los Cocos
y el Gavilan en donde se localiza una roca que le da
el nombre a esta comunidad) antes de llegar a San
Francisco de Asis. Durante el recorrido se pueden
apreciar zonas de cultivo, pequefios huertos con
Arboles frutales y palmeras de cocos. En algunos
casos pequefios ranchos con cria de ganado
vacuno. Se puede apreciar el paisaje y las
montafias cercanas cubiertas con vegetacion propia
de las selvas caducifolias en muy buen estado de
conservacion.

Durante el segundo segmento también existe un
camino de terraceria que va a lo largo del rio y al
final del sendero solo es una vereda para bordea el
rio y durante ese trayecto se puede apreciar el
paisaje, formado por diversas especies de arboles
tales como ceibas, guanacastles, buseras, cactus y
agaves entre otras. Se pueden apreciar diversos
paisajes y en el cauce del rio se pueden observar
peces, pequefios reptiles, diversos tipos de aves y
patos migratorios y diversos mamiferos. Con el
acompafiamiento de guias locales se puede escalar
las montafias aledafias y poder observar paisajes
increibles pudiendo acampar en esos lugares. Es un
espacio propio para el senderismo, para el safari
fotografico, para la observacion geoldgica y para el
estudio de sus ecosistemas.

LONGITUD

El primer
segmento
tiene una
longitud de
15.5 km
aprox.

El segundo
esde 3.5
km aprox.

UBICACION

Punto de partida
Huamelula

16°01" 45" N
95°40°08.06"°O
(Palacio Municipal)

Desviacion a Tlacolulita
a 7.64 km.
16°04°38.02°° N

95°40" 16.3” O

Los Cocos a 8.35 km.
16°04°38.4”" N
95°39'52.9” O

El Gavilan a 9.78 km.
16°05°18.8" N
95°39°36.1° O

Desviacion al segundo
sendero a 15.4 km.

16° 06°07.6"" N
95° 372747 O

San Francisco de Asis
a 15.95 km.
16°06'4.12” N

95° 37125 O

Piedra tenida a 3.45 km
de la desviacion al
segundo sendero
16°07°25.1" N

95° 37 59.3° O




Imagenes del sendero que conduce a Piedra Tendida









NOMBRE

SENDERO DE
PLAYA RIO SECO
Y MORRO AYUTA

CARACTERISTICAS

Sin duda entre las playas de San Pedro
Huamelula la playa de Rio Seco — Morro Ayuta es
la segunda en importancia en el territorio
oaxaquefio después de la de escobilla en cuanto
al nimero de tortugas golfinas que arriban para
depositar sus huevos y cumplir con su ciclo de
reproduccién que se lleva a efecto entre los meses
de julio a octubre lo que se puede convertir en un
atractivo turistico que permita observar al visitante
el imponente proceso de las arribazones masivas
de tortugas golfinas y también de la laud, especie
gue esta en riesgo, ademas permitira crear
conciencia entre los visitantes de la importancia de
cuidar a estas especies y sus ecosistemas. La
playa tiene una extension aproximada de 15 km.

para llegar a esta playa el acceso es partiendo de
la carretera federal 200 tomar la desviacion a la
agencia de Rio Seco y de ahi seguir un sendero
hacia la playa con rumbo al parador ecoturistico
“La flor del pacifico” que se encuentra cercano a la

playa.

LONGITUD

De la
desviacién
ala
agencia
0.88 km.

Al Centro
Ecoturistico
Flor del
Pacifico

5.5 km.

A la playa
Rio Seco —
Morro
Ayuta

5.69 km.

UBICACION

Desviacion
carretera 200
15°56°32.3" N
95°45°14.5" O

Agencia
15°56°05.44°N
95°45709.1” O

Flor del Pacifico
15°54°02.3" N
95°45729.1” O

Playa
15°53'56.7" N
95°45°27.7° O

Fuente: Google earth 2023




=

Playa de Rio Seco — Morro Ayuta y tortuga laid en proceso de desove







6.5 Determinacidn de las necesidades de intervencidn publica

Una vez realizada la propuesta de integracion del producto turistico se enlistan las necesidades de
intervencion en: infraestructura, recursos turisticos, instalaciones turisticas, planta turistica, recursos
humanos (asistencia técnica o capacitacion), gestién y seguridad que se fueron identificando a lo
largo del trabajo de campo y de las entrevistas con diversos actores sociales y con autoridades

municipales. La atencién de estos requerimientos de intervencion permitira:

+ Cuantificar y visualizar los beneficios que irdn surgiendo en el proceso de intervencion a raiz de

la implementacion del producto.

A continuacion se sefialan las necesidades detectadas de intervencion publica para el desarrollo del
producto turistico:

6.5 DETERMINACION DE LAS NECESIDADES DE INTERVENCION PUBLICA

No. ACCION A REALIZAR SOLICITANTE BENEFICIARIOS RégggﬁNSiléA‘LE
Mejora de la condiciones de . Habitantes de San .
1 | la carretera de acceso a la AUtO.“.dad Pedro Huamelula y Gobierno
: Municipal . Federal/Estatal
comunidad turistas
| e callesy | gy |abtantesy | Gobiemno
: o turistas. Federal/Estatal
avenidas principales
Ampliacién de servicios Autoridad
3 publicos, agua, luz, drenaje | Municipal Habitantes de San Gobierno
y servicio de agua potable, Pedro Huamelula Federal/Estatal
bafios publicos
Manejo y tratamiento de los | Autoridad Habitantes de San Gobierno
4 | residuos sélidos urbanosy | Municipal Pedro Huamelula y Federal/Estatal
aguas residuales turistas
Mantenimiento y Autoridad
conservacion de edificios Municipal
publicos (Palacio de Habitantes de San Gobierno
gobierno, casa de cultura, Pedro Huamelula y Federal/Estatal
mercado municipal, turistas
biblioteca, entre otros)




Autoridad

Habitantes,

Desarrollo de .- Gobierno
6 | infraestructura para Municipal/ Pres_te_ldores,de_z Federal/Estatal
alojamiento Comunal servicios turisticos y SECTUR/INAES
Turistas
Desarrollo de Autoridad Habitantes, Gobierno
infraestructura para el Municipal/ Prestadores de
7 - - L Federal/Estatal
servicio de oferta de Comunal servicios turisticos y SECTUR/INAES
alimentos Turistas
Acondicionamiento y Autoridad .
R .- Habitantes, .
sefalizacion de senderos Municipal/ Prestadores de Gobierno
8 | turisticos (sefalética, vallas, | Comunal servicios turisticos Federal/Estatal
bafios, area de acampado, X y SECTUR/INAES
. " Turistas
primeros auxilios)
Formacion y capacitacion Autoridad Habitantes, Gobierno
de prestadores de servicios | Municipal/ Prestadores de
9 . ; . - Federal/Estatal
turisticos y guias Comunal servicios turisticos y SECTUR
comunitarios. Turistas
Autoridad Habitantes, Gobierno
Desarrollo de un plan de Municipal/ Prestadores de
10 . - L Federal/Estatal
desarrollo turistico Comunal servicios turisticos y SECTUR

Turistas




Capitulo VII - Estrategias de Marketing

y gestion del producto turistico




7.1 Disefio de estrategias de promocion

Una vez que se han definido los productos
turisticos de San Pedro Huamelula y que
existe un mercado, en el sentido de que los
futuros consumidores provendran
principalmente del centro de la Republica
Mexicana una vez que entren en funcién las
dos supercarreteras que estardn en poco
tiempo operando y que permitiran comunicar a
la capital del estado, por un lado con la region
de la costa y de ahi alimentar de flujos
turisticos a la zona costera de Tehuantepec y
por otro lado, la supercarretera que
comunicard la capital del estado con
Tehuantepec en un tiempo estimado de 2.5
hrs. lo que aunado a la actual tendencia del
turismo mundial y por consecuencia el
nacional de buscar sitios mas en contacto con
la naturaleza, menor aglomeracién y riesgos
sanitarios después de los fuertes efectos de la
pandemia por covit-19, asegura una fuerte
afluencia de turismo a la zona costera de

Tehuantepec.

Se considera que a partir de la nueva oferta
derivada de los productos turisticos de
Huamelula (que ofrece naturaleza, mar y
tradicion) se requiere de la implementacion de
estrategias de promocion para dar a conocer

su oferta turistica.

Puesto que nadie puede consumir lo que no
conoce, por eso sera necesario dar a conocer
los diferentes atractivos y servicios turisticos
que ofrece la comunidad al mayor nimero de

personas que estén en posibilidades de

adquirirlos, utilizando los medios mas
apropiados y alcanzables para hacer llegar la
informacién de manera vigorosa y motivadora,
de tal manera que despierte el interés de los
futuros turistas, para transformarlo en deseo y
éste en una verdadera necesidad.
La promocién turistica puede entonces crear

nuevas necesidades en los individuos.

Las estrategias que se proponen para difundir
la informacién a los mercados turisticos son
diversas; en conjunto constituyen un sistema
que se denomina promocion turistica y forma
parte del &rea de comercializacion y estara
subordinada al plan de desarrollo turistico
cuya responsabilidad de disefio e
implementacién estara a cargo del Comité de

Turismo del Municipio.

Se debera tener en consideracion que
la promocién turistica debe cumplir con una
comunicacion efectiva: (a) una fuente emisora
que determine el destino turistico que se
quiere promover, (b) un mercado que se
quiere captar, (c) un mensaje promocional
sobre el producto, necesario para convencer,
(d) un medio para hacer llegar el mensaje, y
(e) un medio que permitan lograr una
retroalimentaciéon para mejorar la oferta y

estructura del producto.

Se debera tener en cuenta principalmente que
los organismos oficiales de turismo son los
qgue pueden realizar una promociéon a nivel
local, estatal, nacional e internacional.
Ademas sera necesario que se establezca una

colaboracién con las asociaciones



empresariales. Por ejemplo: hoteles, agencias Asi también, evitar que el turista tenga una

de viajes y transportadoras entre otras. falsa concepcion del lugar que visita a causa

de la falta o deficiente informacion que se le

Es importante que mediante la promocion

e . . bride.
turistica se le permita al turista conocer los
lugares de naturaleza y mar de interés de la
comunidad, asi como, permitir el conocimiento
la interaccion y vivencias con la gente que lo
habita, sus costumbres, fiestas y tradiciones,
cosmovision, platillos tipicos, elaboracion de
artesanias, medicina tradicional, ensefianza
de su lengua, entre otras cosas.
ESTRATEGIAS DE PROMOCION
No ESTRATEGIA \ DESCRIPCION
Formalizar el comité de

1 turismo y dotarlo de Su funcién es fundamental en el desarrollo y aplicacion del
un area apropiada para su | plan de desarrollo turistico del municipio
operacion
Elaboracién de guias, : . o - .

2 | folletos, carteles con Material necesario para dls_trlbuw en las _oﬂu_qas de turismo,
) 9 . empresas turisticas y medios de comunicacion
informacidn turistica
Part|C|paC|qn en ferias y Aprovechar todo tipo de eventos publicos que estén al

3 | eventos turisticos alcance del Comité de Turismo
locales y nacionales
Difusion en medios locales, | Aprovechar los diferentes medios de comunicacion

4 | estatales y nacionales (Radiodifusoras, canales de TV y Redes Sociales) para
de comunicacién difundir la oferta turistica de San Pedro Huamelula
Establ_ecer acu_e_rdos con Establecer acuerdos con empresas localizadas en la Ciudad

5 | Agencias de Viajes 'y .

2. de Oaxaca, Bahias de Huatulco, Tehuantepec entre otras.
transportadoras turisticas
Invitar a diferentes influencers para que conozcan los

6 Colaboracion de atractivos turisticos naturales y culturales de San Pedro
Influencers Huamelula y motivarlos para que apoyen a la difusién de sus

productos turisticos.




Es importante que antes de iniciar la promocién del producto turistico del destino se consideren los

siguientes elementos:

a) El puablico objetivo como se identificé anteriormente son turistas extranjeros y nacionales
gue viajan al estado de Oaxaca para conocer su cultura e involucrarse con ella, debido a que
en este tipo de actividades puede participar toda la familia, el rango de edad de los visitantes
se encuentran entre los 18 y 35 afios, aunque en mayor porcentaje son personas
profesionistas o universitarios, por lo cual se tiene la oportunidad de dar a conocer el producto
y el destino a través de distintas plataformas pues se sabe que este tipo de turistas consulta
a través de estos medios el destino a visitar.

b) Marcay Slogan. Para fortalecer al municipio de San Pedro Huamelula como destino turistico
Se propone crear una marca y un eslogan que permita identificarlo a lo largo del tiempo, con
relaciébn a la marca se deben incluir los elementos esenciales como son los principales
atractivos (montafias, rios, lagunas, Playas, etc.) flora y fauna local y sus manifestaciones

culturales.

“Entre montanas y corazones calidos.”

Esta frase, hace alusidén a dos ideas, la primera de ellas es “de las altas montafias” haciendo una
descripcion del escenario topogréfico de la region. La segunda idea es “corazones calidos”

expresando la amabilidad de la poblacion chontal y que es regocijo de su gente.

HUAMELULA




“Cartel alusivo a los atractivos turisticos de San Pedro Huamelula”




7.2 Disefio de estrategias de publicidad
La publicidad es una forma de conexion indirecta entre un producto turistico y un consumidor.

El propésito de la publicidad es atraer la atencion, despertar interés, transmitir informacion al
consumidor y motivarlo a actuar de cierta manera, por ejemplo, contactar a un agente de viajes,

solicitar mas informacion, etc.

ESTRATEGIAS DE PUBLICIDAD

No ESTRATEGIA ' DESCRIPCION

La propuesta es que se utilicen
materiales de la region para elaborar
los materiales que se utilizaran para la
1 | Senfalizacion interpretativa de bajo costo | sefializacién tanto para el acceso a la
poblacién, como la sefalizaciéon dentro
de la poblacion, en los senderos,
miradores y areas de acampado.

Las acciones de marketing digital son
el conjunto de estrategias que se
realizan a través de internet, para
alcanzar los objetivos previamente
establecidos y ayudar al Producto
Acciones de marketing online y utilizaciéon | Turistico a posicionarse en el

de redes sociales mercado.

Es necesario el establecimiento de
campafias de promocion a través de
las diversas redes sociales tales como
Facebook, Instagram, Twitter,
YouTube y Tik Tok.

Es importante la participacion de
Guias locales previamente
capacitados ya que ellos conocen a su
comunidad, a sus habitantes, sus
costumbres y tradiciones, sus
productos y artesanias asi como los
sitios naturales, senderos, miradores y
la flora y fauna local.

Esta actividad muy interesante

para promocionar un destino

turistico por muchas razones. Primero
Lanzar convocatorias para concursos las opciones de participacion que les
fotogréficos entre los visitantes brinda a los usuarios ya que ellos
seguramente pueden tener algunas
fotos para participar. Teniendo en
cuenta ademas que

3 | Participacion de Guias Locales




este concurso permite mostrar las
diferentes actividades, atractivos y
opciones de turismo que se ofrecen en
esta comunidad, las categorias del
concurso pueden ser las siguientes:
Naturaleza y paisaje, Playas,
Conservacion de especies de flora 'y
fauna, Gastronomia, Comunidad
tradicional, Cultura.

Concurso de fotos en Instagram para
difundir el destino turistico de San Pedro
Huamelula

Se considera la misma situacion pero
ademas difundirla en esta opcién que
ofrecen las redes sociales y que se
puede combinar con otras.

Promover un concurso de videos para
promocionar tanto sus atractivos
naturales como sus expresiones
culturales de San Pedro Huamelula que
permita promoverlo como un atractivo
destino turistico

Los videos creados por los mismos
usuarios permite que se puedan
utilizar imagen y sonido, pero ademas
por la importancia que se puede lograr
ya que los mismos usuarios se
pueden convertir en los promotores
del destino. Teniendo en cuenta que si
un usuario es el que hace una
recomendacion, es mucho mas eficaz
por la confianza que genera.




7.3 Estructura de un comité turistico (propuesta)

Director de turismo

Apoyo
secretarial

Encargado de Encargo de

Promotor responsable de

Tesorero

turistico guias

DIRECTOR DE TURISMO: gestionar la actividad e informacion turistica de manera permanente

enfocando su atencion al desarrollo tanto econémico, ecoldgico y social de San Pedro Huamelula.

APOYO SECRETARIAL: funciona como intermediario entre las distintas areas, apoyando no solo

en la gestién y la comunicacion de las areas, sino en el trabajo directo con los empleados.

PROMOTOR TURISTICO: Es el encargado de dar difusion a un destino turistico en
particular, es decir, lleva a cabo acciones (tanto online como offline) con el objetivo de dar a

conocer el lugar y atraer turismo a esa zona.

TESORERQO: tiene como funcién principal la gestion de los fondos o el dinero y el control y registro

de los movimientos monetarios generados y destinados a la actividad turistica.

RESPONSABLE DE GUIAS: Encargado de designar rutas, guias, horarios para las diversas

actividades turisticas.

ENCARGADO DE SALUD Y SEGURIDAD: Asistencia en el desarrollo de programas y politicas de
salud y seguridad en el trabajo. Asesoramiento e instrucciones sobre distintos temas relacionados

con la seguridad para mantener las actividades turisticas en ¢ptimas condiciones.

salud y capacitacion y
seguridad mantenimiento



ENCARGADO DE CAPACITACION Y MANTENIMIENTO:

e Desarrollo de procedimientos de mantenimiento y garantia del servicio
¢ Realizacién de inspecciones de las instalaciones para identificar y solucionar problemas
e Comprobacion de sistemas hidraulicos y eléctricos de los edificios para asegurar la

funcionalidad.
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ANEXOS

CUESTIONARIO

EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
I.LA. RECURSOS TURISTICOS NATURALES

1

ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
ZONAS DE LITORAL
2
* Playas Ausencia de Playas con fuerte Playas sin erosién y sin 2
playas erosién y/o contaminacion del agua
contaminacion del agua y con limpieza e higiene
en general
1
* Cuevas, grutas, cenotes | Ausencia de Zonas dafiadas en su Zonas conservadas en
y cavernas cuevas, grutas, geologia y habitats, su geologia y habitats,
cenotes y fuerte contaminacion manteniendo las
cavernas del agua y con residuos especies endémicas de
sélidos floray fauna
* Flora y Fauna Sin floray fauna Pérdida o fuerte Amplia diversidad de 2 2
impacto de habitats y especies de floray
especies de floray fauna endémicas,
fauna, asi como conservacién de los
contaminacion del habitats y minima
suelo, agua y aire contaminacion en el
suelo y aire
* Areas para la Sin areas para la Fuerte contaminacion Areas sin 0
conservacion de realizacion de del agua contaminacion del agua
actividades acuaticas actividades
turisticas diversas acuaticas
diversas
ZONAS DE MONTANA
" . g " 2
* Montafias Ausencia de Fuerte erosion y Montafias conservadas 2
montafias contaminacién con minima
contaminacién
* Sierras Ausencia de Alta deforestacion y Superficie forestal con 0
sierras progresiva abundantes especies y
contaminacién minima contaminacion
CALIFICACION 7
TOTAL

39




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
I.LA. RECURSOS TURISTICOS NATURALES

ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
CUERPOS DE AGUA
* Lagos y lagunas Ausencia de Pérdida de volumen Lagos y lagunas sin 2
lagos y de agua, proliferacion pérdida de volumen
lagunas de lirios y liquenes y de agua o
contaminacion recuperados, con
estricto control a la
proliferacién de lirios
y liquenes, y minima
contaminacién
* Rios y arroyos Ausencia de Pérdida de caudal y Rios y arroyos sin
rios y arroyos contaminacién del pérdida de caudal o 2
agua recuperado y sin
contaminacion del
agua
* Cascadas y caidas de agua Ausencia de 0 Disminucién del Caudal del agua sin 0
cascadas y caudal del aguay disminucion o
caidas de agua contaminacién del recuperado y minima
entorno natural contaminacion en el
entorno natural
CALIFICACION TOTAL 4

39




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL

I.LA. RECURSOS TURISTICOS NATURALES

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
* Cuevas y grutas Ausencia de I:I Fuerte deterioro en Cuevas y grutas I:I 1
cuevas y grutas cuevasy grutas, y la conservadas en su
contaminacion por la estructura geoldgica,
proliferacién de sin contaminacién,
residuos sélidos adaptadas y seguras
para la actividad
turistica
* Valles Ausencia de 0 Fuerte erosion, Valles sin erosionar 0
valles pérdida de especies gue conservan su
vegetales y diversidad
contaminacién de
suelos
* Bosques Ausencia de Fuerte deforestacién, Bosques conservados | 2 2
bosques contaminacion de o reforestados y
aguay suelos. confiables para las
visitas turisticas
* Floray Fauna Ausencia de flora Fuerte pérdida de Habitats conservados 2 2
y fauna habitats y especies y amplia diversidad
endémicas de floray de especies
fauna endémicas de floray
fauna
AREAS NATURALES
PROTEGIDAS
* Reservas de la biosfera Ausencia de 0 Fuerte degradacion Areas naturales que 0
reservas de la en ecosistemas o conservan sus
biosfera pérdida de habitats y ecosistemas y
especies de floray habitats, con amplia
fauna, gran impacto diversidad de
. y . I:I de la actividad del especies de floray I:I 1
Areas de proteccion de fkusenaa de hombre y carencia de 1 fauna endémicas, y
recursos areas d'_a, planes de manejo minimo o controlado
(p €j. Salineras) ;r)er:lfsc;;on de impacto de la
actividad del hombre
* Area de proteccion de floray | Ausencia de a través de planes de 2 2
fauna areas de manejo
. . proteccién de
(p e]. area de proteccion de flora y fauna
tortugas)
CALIFICACION TOTAL 8

39




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
I.B. RECURSOS TURISTICOS CULTURALES

1

ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
PATRIMONIO ARTISTICO
MONUMENTAL
* Ciudades coloniales: Ausencia de Ciudades coloniales con 1 Centro histéricos, 1
- Centros histdricos, ciudades fuerte deterioro en los edificios y
- Edificios y monumentos coloniales inmuebles por monumentos asf
histéricos y/o religiosos, descuido y deterioro como cascos de
- Cascos de haciendas hacienda
conservados o
restaurados y con
atencidn continua
para prevenir el
deterioro
* Pueblos antiguos Sin pueblos Pérdida de la Atencién permanente 1
antiguos arquitectura e imagen a la conservacion de la
tradicional por el linea arquitectdnica e
crecimiento imagen de los pueblos
demografico antiguos
* Santuarios Ausencia de Fuerte deterioro del Santuarios con 1
santuarios sitio por la gran medidas de
intensidad de las visitas proteccion y
religiosas y turisticas restauracion
permanente ante el
desgaste
extraordinario
ocasionado por la alta
intensidad de las
visitas
COMUNIDADES
TRADICIONALES
* Grupos étnicos Ausencia de Fuerte pérdida de 1 Grupos étnicos que
grupos étnicos formas de vida, usos, conservan sus formas 1
costumbres, lenguajes de vida, usos y
nativos y aumento de costumbres
la transculturacién autdctonas, asi como
su lenguaje nativo en
sus distintas
actividades
CALIFICACION TOTAL 4

42




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
I.B. RECURSOS TURISTICOS CULTURALES

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
* Expresiones artisticas Inexistencia de Pérdida progresiva de Expresiones 2 2
folkldricas: - Musica y danza, expresiones expresiones musicales, artisticas y flokldricas
- Gastronomia, artisticas y/o danzas tipicas y intactas, auténticas o
- Artesanias y artes populares flokléricas gastronomia, asi como rescatadas
artesanias
* Ferias y mercados tradicionales | Ausencia de Desaparicién progresiva Continua realizacion 2 2
ferias y mercados de la realizacion de y autenticidad de
tradicionales ferias y mercados ferias tipicas y la
tipicos existencia de
mercados
tradicionales
* Eventos folkléricos: Sin eventos Suspension prolongada Realizacién de 2 2
- Carnavales, flokléricos de eventos folkléricos eventos tradicionales
- Fiestas anuales y especiales
2
* Eventos histéricos y/o Ausencia de Pérdida progresiva de Conservacion de 2
religiosos: - Peregrinaciones, | eventos la realizacion de eventos histéricos
- Representaciones histéricos y/o eventos y/o religiosos
religiosos autoéctonos
EXPRESIONES
CONTEMPORANEAS
* Obras de arte Carencia de obras [ () Fuerte deterioro de las Atencion cotidiana a
de arte obras por falta de la prevencion de 0
medidas de dafios, restauracion
conservacién y el y rescate de las
contacto con el publico obras de arte
en general
* Explotaciones mineras Carencia de Limitadas posibilidades Disposicién por parte | 2 2
X explotaciones de adecuacién de las de instituciones y/o
(p ej. La sal) mineras explotaciones mineras propietarios y
para su condiciones
aprovechamiento adecuadas para la
visita de los turistas
CALIFICACION TOTAL 10

42




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
Il EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS TURISTICOS

ATRACTIVO

ROJO

4]

AMARILLO

VERDE

CALIFICACION

11.B. TURISMO CULTURAL

ALOJAMIENTO

* Hoteles en edificios Falta de hoteles Hoteles tradicionales Hoteles 0
histéricos o con actividades histéricos o con actividades o especializados o
culturales culturales eventos culturales tematizados con la
temporales historia y cultura de
la localidad
ALIMENTACION
1
* Restaurantes tipicos o Ausencia de Tendencia presente a 1 Restaurantes de alta
establecimientos de antojitos | restaurantes tipicos la venta de platillos calidad con alimentos
tradicionales o establecimientos comerciales perdiendo elaborados
de antojitos su estilo tradicional originarios de la
tradicionales region
* Apreciacion de eventos y Sin eventos y I:I Pérdida progresiva de I:I Eventos y 2
expresiones tradicionales expresiones la autenticidad en las expresiones que
tradicionales expresiones y eventos, conservan su
debido a la autenticidad y
transculturacion originalidad
CALIFICACION TOTAL 3

42



EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
Il EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS TURISTICOS

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
1I.F. ECOTURISMO
ALOJAMIENTO
2
* Cabafias y bungalows Ausencia de Cabafias y bungalows Cabafias y bungalows
rusticos cabafiasy con servicios y enseres rusticos con enseres
bungalows rusticos inadecuados para los que permiten un
ecoturistas contacto directo con
el entorno natural
ALIMENTACION
ESPARCIMIENTO
1
* Actividades de observacion: | Ausencia de Reducida y/o deficiente | 1 Amplia gama de
- Floray fauna, actividades de oferta de actividades de actividades de
- Ecosistemas observacion de la observacion de la observacion de
- Geologia, naturaleza naturaleza especies endémicas de
- Fosiles floray fauna
* Senderismo Falta de programas Deficientes servicios Diversidad de 0
para la practica de para la practica de programas con
senderismo senderismo servicios eficientes de
senderismo
* Rescate y restauracion de Ausencia de Reducido niumero de Gran oferta de
ecosistemas programas de programas programas de rescate
rescate y participativos de y restauracion en
restauracion de rescate y restauracion zonas con erosion y
ecosistemas extincion de especies
con la participacién de
los turistas
CALIFICACION TOTAL 4

42




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
Il EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS TURISTICOS

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
OTROS
11.G. TURISMO RURAL
ALOJAMIENTO
1

* Disponibilidad y Ausencia de Escasa o reducida 1 Actitud hospitalaria,
disposicion para el comunidades disponibilidad de cordial y agradable
alojamiento del visitante en | rurales en la hogares o renuencia de los miembros de
comunidades rurales region o el de los comuneros a la comunidad con los

municipio o recibir visitas turistas rurales en

negativa de los prolongadas de visitas prolongadas

miembros de la turistas

comunidad a

recibir visitas

turisticas
ESPARCIMIENTO
* Actividades Participativas: | Falta de 0 Deficientes o Amplia variedad de 0
- Aprendizaje de dialectos, actividades limitadas actividades actividades de
- Preparacion y uso de participativas participativas en convivencia,
medicina tradicional para los visitantes comunidades rurales aprendizaje y
- Aprendizaje del modo de en comunidades participacién en los
produccion agropecuario rurales procesos
local, tradicionales de las
- Talleres gastronémicos, comunidades rurales
- Eventos culturales,
- Fotografia rural
OTROS

0

* Informacidn turistica y Sin informacién 0 Servicios deficientes Informacién

asesoria especializada en
comunidades rurales

turisticay
asesoria
especializada en
comunidades
rurales

de informacién
turistica y asesoria
especializada

profesional y
confiable sobre la
existencia, ubicacion
y estado actual de
comunidades
rurales, asi como
disponibilidad de
asesores
especializados
conocedores de su
historia y evolucion

CALIFICACION
TOTAL

42



EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
Il EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS TURISTICOS

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
1.I. TURISMO DE SOL Y
PLAYA
ALOJAMIENTO
* Hoteles Ausencia de 0 Reducida variedad de Amplia variedad de
hoteles hoteles y deficiencia en hoteles distintos 0

los servicios segmentos
* Casas y departamentos en Inexistencia de Reducido nimero de 1 Disponibilidad
renta hospedaje en renta casas y departamentos permanente de casas y 1

en renta deptos en renta
* Restaurantes tipicos de Falta de Escasez de Restaurantes tipicos de | 2 2
antojitos y comida rapida establecimientos establecimientos tipicos alta calidad y atencion

tipicos de comida rapida 'y apropiada alos
antojitos distintos segmentos de
turistas
CALIFICACION TOTAL 3
EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
111 INSTALACIONES Y SERVICIOS TURISTICOS
1 .
ATRACTIVO ﬁ |—| i CALIFICACION

ROJO

AMARILLO

VERDE

111.B. TURISMO CULTURAL

* Centro culturales Falta de centros |:| Reducida cobertura de Centros culturales con :l 1
culturales temas culturales locales gran riqueza de temas
en los centros histéricos y culturales
locales
CALIFICACION TOTAL 1
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EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
|1l INSTALACIONES Y SERVICIOS TURISTICOS

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
11l.G. TURISMO RURAL
* Mercados locales Falta de Cambio radical en el tipo Preservacion de los 2 2
instalaciones para la de construcciones espacios que son punto
comercializacion comerciales con la de reunion para la
tradicional presencia de las grandes celebracion de ferias,
cadenas de comercio de mercados y tianguis
autoservicio tipicos 1
* Talleres de artesanias Carencia de talleres Abandono progresivo de Rescate de los talleres
para la elaboracién los talleres artesanales de aprendizaje en la
de manualidades elaboracién de
artesanales manualidades
artesanales a través de
la promocidn de sus
productos
111.I. TURISMO DE SOLY
PLAYA 1
* Asoleaderos Inexistencia de Areas sin servicios 1 Areas con venta de
delimitacion de complementarios para el articulos diversos,
areas para tomar el turista alimentos y sanitarios
sol
1
* Palapas Carencia de palapas Reducido niumero de 1 Amplia cobertura y alta
palapas calidad en la
construccion de
palapas
CALIFICACION TOTAL 5
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EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
IV.A. INFRAESTRUCTURA GENERAL Y SERVICIOS

CALIFICACION

ATRACTIVO ROJO AMARILLO VERDE

COMUNICACION

Ausencia de Servicios con deficiencias Servicios de 1
. - servicios minimos en la entrega, conexion distribucién y

s.er\./tl)uo.s’. d de comunicacion hacia el exterior e transferencia de

. Tlsltlf uc,'on e cartas, instalacion de informacion con amplio
) | eletonia, conductores de sefial acceso a las redes
- Internet, ) . internacionales
- Transferencia electrénica de
informacion
SALUD
* Hospitales y clinicas Falta de hospitales y Limitado nimero de Hospitales publicos y 1

clinicas en la region hospitales y clinicas de clinicas privadas con

acceso general atencion médica de
consultas y
hospitalizacién

* Servicios: Sin servicios Deficientes servicios Amplia gama de
- Médicos, minimos de médicos servicios de alta calidad 1
- Paramédicos, atencion médica
- Ambulatorios
ENERGIA
* Red eléctrica: Falta de abasto Abasto insuficiente de Abasto confiable y 2
- Abasto doméstico, minimo de energia energia eléctrica oportuno de energia
- Alumbrado publico eléctrica eléctrica
* Abasto de combustible: Ausencia de Servicio irregular en el Suficiente abasto de 2
- Gasolineras, infraestructura para abasto de combustible combustible
- Estaciones de Gas el abasto de

combustible
CALIFICACION TOTAL 7
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CALIFICACION

ATRACTIVO ROJO AMARILLO VERDE

COMUNICACION

Ausencia de Servicios con deficiencias Servicios de 1
. . servicios minimos en la entrega, conexiéon distribucion y

S.er\./éao.s’. d de comunicacién hacia el exterior e transferencia de

. D'SIt'f ucllon e cartas, instalacion de informacion con amplio
B ITe eronia, conductores de sefial acceso a las redes
- Internet, ‘ o internacionales
- Transferencia electrénica de
informacion
SALUD
* Hospitales y clinicas Falta de hospitales y Limitado numero de Hospitales publicos y 1

clinicas en la regién hospitales y clinicas de clinicas privadas con

acceso general atencion médica de
consultas y
hospitalizacién

* Servicios: Sin servicios Deficientes servicios Amplia gama de
- Médicos, minimos de médicos servicios de alta calidad 1
- Paramédicos, atencion médica
- Ambulatorios
ENERGIA
* Red eléctrica: Falta de abasto Abasto insuficiente de Abasto confiable y 2
- Abasto doméstico, minimo de energia energia eléctrica oportuno de energia
- Alumbrado publico eléctrica eléctrica
* Abasto de combustible: Ausencia de Servicio irregular en el Suficiente abasto de 2
- Gasolineras, infraestructura para abasto de combustible combustible
- Estaciones de Gas el abasto de

combustible
CALIFICACION TOTAL 7

42




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL
IV.A. INFRAESTRUCTURA GENERAL Y SERVICIOS

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
SERVICIOS URBANOS
* Abasto de agua Falta de servicios Limitada cobertura 'y Servicios eficientes y 2 2
de agua potable deficiencias en los con amplia cobertura
servicios de abasto de en las redes de abasto
agua potable de agua potable
* Red de drenaje Ausenciaderedde |(Q Limitada red de drenaje Suficiente cobertura
drenaje y alcantarillado en lared de drenajey 0
alcantarillado
* Recoleccion de basura Sin servicios de Deficiente servicio de Eficiente servicio de 2 2
recoleccion de recoleccién de basura recoleccién y
basura disposicion de basuray
desechos sélidos
TRANSPORTE TERRESTRE
* Accesos especiales a Ausencia de vias de Existencias de caminos 1 Carreteras de calidad
destinos: acceso a destinos rurales y carreteras de para arribar a los
. turisticos doble circulacién en destinos turisticos
. LMont?na, deterioro para el acceso 1
. ,|tora ’ . a los destinos turisticos
- Areas Naturales Protegidas,
- Cuerpo de agua
* Sefializacidn Turistica Falta de Insuficiente sefializacion | 1 Sefalizacion claray 1
sefializacion confiable
turistica
CALIFICACION 6
TOTAL

42




EVALUACION DEL POTENCIAL TURISTICO LOCAL

V. MERCADO TURISTICO

1
ATRACTIVO CALIFICACION
ROJO AMARILLO VERDE
AFLUENCIA TURISTICA
ACTUAL
* Turistas locales Sin visitas de Visitas ocasionales y/o 1 Visitas especificas al 1
turistas locales de paso por encontrarse sitio de turistas locales
en la trayectoria hacia
otros destinos
1
* Turistas nacionales Falta de llegadas de Visitas ocasionales y/o Visitas especificas al
turistas nacionales de paso por encontrarse sitio de turistas
en la trayectoria hacia nacionales
otros destinos
ESTADIA ESTIMADA
PROMEDIO
* Turistas locales Sin estadia de Estadia entre una y dos 1 Estadia mayor a dos
turistas locales noches noches 1
* Turistas nacionales Turistas nacionales Estadia entre una y dos 1 Estadia mayor a dos 1
sin pernoctar noches noches
GASTO ESTIMADO
PROMEDIO
* Turistas locales Sin efectuar gastos Hasta 500 pesos por 1 Mayor de 500 pesos
persona - viaje por persona - viaje 1
* Turistas nacionales Sin efectuar gastos Hasta 500 pesos por 1 Mayor de 500 pesos
persona - viaje por persona - viaje 1
CALIFICACION 6
TOTAL

42
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